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INTISARI 

 

Promosi adalah unsur dalam bauran pemasaran perusahaan yang 

didayagunakan untuk memberitahu, membujuk dan mengingatkan tentang produk 

perusahaan. Hampir semua perusahaan atau tempat wisata membutuhkan promosi 

tak terkecuali Eksotika Krasak Jolontoro. 

 

Eksotika Krasak Jolontoro adalah objek wisata di Kabupaten Sleman, 

Yogyakarta tepatnya di Kecamatan Turi dan river tubing merupakan wisata 

utamanya, Eksotika Krasak Jolontoro mebutuhkan media promosi yang berbeda, 

simple, dan mencakup semua informasi. Dengan menggunakan motion graphic 

promosi yang diinginkan Eksotika Krasak Jolontoro dapat terpenuhi. Motion 

graphic adalah media yang menggunakan rekaman video dan atau teknologi 

manusia untuk menciptakan ilusi gerak dan biasanya dikombinasikan dengan 

audio untuk digunakan dalam sebuah output multimedia. 

 

Dengan promosi tersebut diharapkan pengunjung Eksotika Krasak 

Jolontoro semakin meningkat. 

 

Kata Kunci: Motion Graphic, Iklan, Promosi, Eksotika Krasak Jolontoro 
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ABSTRACT 

 

Promotion or advertising is an element in the company's marketing mix 

that is used to inform, persuade and remind about the company's products. Almost 

all companies or tourist attractions need promotion, not to mention Eksotika 

Krasak Jolontoro. 

 

Eksotika Krasak Jolontoro is a tourist attraction in Sleman Regency, 

Yogyakarta precisely in Turi Subdistrict and river tubing is the main tour, 

Eksotika Krasak Jolontoro requires different, simple, and includes all information 

promotion media. By using the promotional motion graphics desired by Eksotika 

Krasak Jolontoro can be fulfilled.  

 

Motion graphic is a media that uses video recording and or human 

technology to create the illusion of motion and is usually combined with audio for 

use in a multimedia output. 

With this promotion it is expected that the visitors of Eksotika Krasak Jolontoro 

will increase. 

 

Keywords: Motion Graphic, Advertisements, Promotions, Eksotika Krasak 

Jolontoro 

 


