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INTISARI 

 

Media merupakan salah satu solusi untuk mempromosikan suatu usaha , 

baik usaha di bidang jasa mapun nonjasa. Media promosi, dapat berupa media cetak 

yaitu iklan pada surat kabar, media suara yaitu iklan pada sebuah radio, dan media 

audio visual yaitu video iklan pada televisi ataupun sosial media. Banyak berdirinya 

badan usaha terutama di bidang kuliner menjadi sulit untuk bersaing dan diketahui 

masyarakat. 

Dalam penelitian ini, penulis bertujuan untuk membuat Video Promosi pada 

Kalua Coffee and Bubble Tea. Dengan seiring berkembangnya jaman sesuatu yang 

sifatnya menarik pasti akan mudah untuk di pahami. Video Promosi mengenai 

Kalua Coffee and Bubble Tea merupakan bentuk komunikasi yang dapat digunakan 

untuk membujuk orang menjadi tertarik datang ke Kalua Coffee and Bubble Tea. 

Dalam menangani masalah diatas diperlukan media promosi dalam bentuk 

Multimedia. Dalam video ini terdapat informasi letak Café dan informasi-informasi 

lainnya. Dengan mengambil Objek Penelitian Pada“Kalua Coffee and Bubble Tea”, 

Penulis menggunakan teknik Makro shoot, dan Motion Graphic. 

 

Kata Kunci: Video Promosi, Makro Shoot, Motion Graphic, Kalua Coffee and 

Bubble Tea 
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ABSTRACT 

 

Media is one of the solutions to promote a business, both businesses in the 

field of service and non-service. Promotional media, can be in the form of print 

media, namely advertisements on newspapers, sound media, namely advertisements 

on a radio, and audio-visual media, namely video advertisements on television or 

social media. Many of the establishment of business entities, especially in the 

culinary field becomes difficult to compete and known to the public. 

 

In this research, the writer aims to make a Promotion Video on Kalua 

Coffee and Bubble Tea. With the development of the era of something interesting in 

nature it will be easy to understand. Promotional videos about Kalua Coffee and 

Bubble Tea are a form of communication that can be used to persuade people to 

become interested in coming to Kalua Coffee and Bubble Tea. 

 

In handling the problem above, it is needed promotion media in the form of 

Multimedia. In this video there is information on the location of the Café and other 

information. By taking the Research Object in " Kalua Coffee and Bubble Tea ", 

the author uses the Macro shoot technique, and Motion Graphic. 

 

Keywords: Promotional Video, Macro Shoot, Motion Graphic, Kalua Coffee and 

Bubble Tea 

 

 

 

 

 


