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INTISARI

Kopijawi adalah sebuah usaha yang bergerak dalam bidang kuliner dengan
menu unggulan yang sesuai namanya Yyaitu kopi. Kedai Kopijawi sendiri
merupakan sebuah kedai yang bertemakan vintage atau classic yang sangat
nyaman sebagai tempat nongkrong anak-anak muda. Untuk lokasinya sendiri
kedai ini memiliki tempat yang bisa dibilang cukup strategis dan mudah untuk
ditemukan karena berdekatan dengan alun-alun kota. Pada saat ini ada banyak
sekali kedai-kedai ataupun cafe baru yang bermunculan baik yang sudah besar
maupun yang masih kecil-kecilan. Hal tersebut secara tidak langsung
menyebabkan persaingan.

Dari sini penulis tertarik untuk membuat sebuah video profile yang
sekaligus dapat digunakan oleh Kopijawi sebagai media promosi yang berbasis
audio visual dengan metode promosi melalui media sosial sehingga dapat
meningkatkan penjualan pada kedai kopijawi.

Dalam pembuatan video ini penulis menggunakan teknik camera
movement dan motion graphic. Penggabungan dua teknik pembuatan video ini
bertujuan agar video yang di hasilkan memiliki daya tarik lebih terhadap

konsumen.

Kata Kunci: Kopijawi, video, camera movement, motion graphic
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ABSTRACT

Kopijawi is a business that operates in the culinary field with a superior
menu that bears the name that is coffee. Kedai Kopijawi itself is a vintage or
classic themed shop which is very comfortable as a place to hang out young
children. For its own location, this shop has a place that is practically quite
strategic and easy to find because it is close to the town square. At this time there
are a lot of shops or new cafes that have sprung up, both big and small ones. This
indirectly causes competition.

From here the author is interested in making a video profile that can also
be used by Kopijawi as a promotional media based on audio visual with
promotional methods through social media so as to increase sales at Kopijawi
shops.

In making this video the writer uses camera movement and motion graphic
techniques. The combination of these two video creation techniques aims to make
the video produced more attractive to consumers.

Keywords: Kopijawi, Video, camera movement, motion graphic
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