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INTISARI 

Sidat Kamulyan merupakan perusahaan yang bergerak di bidang penyedia 

produk kesehatan. Fokus dari perusahaan ini adalah penyediaan produk kesehatan 

untuk jamaah haji dan umrah dengan salah satu produknya yaitu suplemen 

herbal berbentuk syrup yang terbuat dari Madu Sidr asli Yaman, Minyak Zaitun 

dan Minyak Habbatussauda yang diformulasikan berdasarkan kaidah-kaidah 

ilmu penyembuhan pada masa nabi yang dikenal dengan Tibbun Nabawi, yang 

produknya diberi nama Mazafit. 

Karena prusahaan dan produk ini masih baru dan belum banyak dikenal, 

perusahaan ini ingin mempromosikan produknya agar bisa diterima baik di 

masyarakat. Salah satu cara promosi atau iklan yang mudah dan efektif saat ini 

adalah dengan mengunakan media social. 

Salah satu bentuk promosi atau iklan di media sosial selain mengupload foto 

bisa juga dengan mengupload video. Salah satu jenis video yang menarik adalah 

motion graphic. Kelebihan dari video yang menggunakan Motion Graphic dapat 

menghasilkan efek animasi, tipografi, 2D atau 3D, dan menciptakan komunikasi 

secara visual dari sebuah kumpulan data, informasi dan desain dan tersampainya 

konsep yang kompleks dalam format yang lebih sederhana.   
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ABSTRAC 

Sidat Kamulyan is a company engaged in the field of health product providers. 

The focus of the company is the provision of wellness products for Hajj and 

umrah pilgrims to one of its products, namely Herbal Supplements-shaped syrup 

made from native Yemen Sidr Honey, olive oil and oil Habbatussauda formulated 

based on the norms of science of healing at the time of the Prophet known as 

Tibbunnabawi, whose products are named Mazafit. 

Mazafit is the first product from this company, where in February 2019 is already 

up on the final stages of permitting BPOM Indonesia to permission to circulate. 

Because the company and the product is still new and not yet widely known, these 

companies want to promote their products to be well-received in the community. 

One of the ways of promotion or advertising that is easy and effective when it is 

by using social media. 

One form of promotion or advertising on social media in addition to uploading 

photos can also be uploaded by uploading videos. One of the most interesting 

types of vidio is motion graphic. The advantages of video using Motion Graphic 

can produce animated, typographical, 2D or 3D effects, and create visual 

communication from a set of data, information and design and the resultin 

 


