dilflﬂk.lﬂlljﬂ. mﬂg II.'IIP-I'I. a dalam mempromo:

dengan hanya menggunakan foto instagram, marketplace, brosur .dan berbagai event
kuliner makanan dan minuman. Foto dan brosur hanya mencakup informasi dalam
bentuk teks dan foto saja schingga membutuh media dalam menyampaikan media
informast yang ingin disampaikan yang tidak dapat tercover teks dan gambar saja .



Dengan menggunakan media visualisasi video kita dapat menyampaikan elemen —
elemen apa aja yang ingin kita sampaikan supaya masyarakat tertarik untuk membeli
dan mengingat produk yang kita promosikan tersebut.

Peneliti mengusulkan adanya penggunaan animasi 2D dengan teknik Motion

masalah yang didapatkan, yaitu:



1. Video Iklan dibuat dengan Teknik motion graphic,
2. Iklan ini akan di promosikan melalui media social (Youtube, Facebook ataupun
Instagram).

objeknya.

2. Metode Wawancara



3. Metode Quisioner
Metode pengumpulan dengan menggunakan sekumpulan daflar pertanyaan
terhadap film iklan yang akan dibuat.

L.54 Metode Evaluasi

dilakukan untuk mengukur hasil efektifitas suatu program sesuai dengan tujuan yang



direncanakan, dengan cara mengumpulkan, menganalisis. dan mengkaji
pelaksanaaan program yang dilakukan secara objektif.




BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada BAB IV akan menjelaskan bagaimana perancangan yang telsh dirancang
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