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MOTTO 

 

“ Maka hendaklah kalian berpegang teguh dengan Sunnah-ku dam Sunnah para 

khulafaur rasyidin yang mendapat petunjuk” 

HR Abu Daud 

 

“People who never make mistakes are those who never try new things” 

Albert Einstein. 

 

“Tidak ada perjuangan tanpa adanya tujuan yang pasti” 

Devi Triana 
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INTISARI 

 

Chang Chan Thai Tea merupakan sebuah toko minuman yang menjual berbagai 

macam rasa teh Thailand yang sedang digemari oleh masyarakat saat ini, Toko ini juga 

memiliki berbagai macam rasa teh Thailand yang mungkin belum pernah dirasakan oleh 

masyarakat seperti greentea, strawberry, kopi ataupun red velvet.  

Kurang nya promosi yang dilakukan pemilik toko chang chan thai tea karena 

memiliki batasan dan ketertarikan oleh kepada masyarakat dalam melakukan promosi. 

Maka penulis membuat perancangan media video promosi dalam bentuk animasi motion 

graphic , video motion graphic yang akan dibuat dengan durasi kurang dari 1 menit dan 

akan di promosikan melalui media sosial Instagram, dengan adanya perancangan promosi 

ini diharapkan dapat membuat Toko Chang Chan Thai Tea dikenal dan mampu bersaing 

dengan kompetitor-kompetitornya.  

Dengan kemajuan teknologi sekarang media periklanan pun mulai berkembang 

ke arah yang lebih menarik untuk di terima oleh masyarakat yaitu pembuatan iklan 

dengan media video di televisi dengan metode live shoot ataupun animasi. Maka dari itu 

dengan memanfaatkan media promosi tersebut maka dibuatkan sebuah iklan video 

animasi untuk menarik minat masyarakat untuk membeli dan mengingat sebuah produk 

yang nanti ingin di iklankan. 

 

Kata Kunci : Video Promosi, Motion Graphic, Chang Chan Thai Tea 
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ABSTRACK 

 

 Chang Chan Thai Tea is a beverage shop that sells a variety of Thai tea flavors 

that are currently favored by the public at this time, this shop also has a variety of Thai 

tea flavors that may not have been felt by the public such as greentea, strawberry, coffee 

or red velvet. 

 The lack of promotion by shop owners chang chan thai tea because it has 

restrictions and interest by the public in conducting promotions. So the authors make the 

design of promotional video media in the form of motion graphic animation, the video 

motion graphic will be made with a duration of less than 1 minute and will be promoted 

through social media Instagram, with the design of this promotion is expected to make 

Chang Chan Thai Tea Shop known and able to compete with its competitors .  

 With the advancement in technology now the advertising media has begun to 

develop in a more interesting direction for the public to receive, namely making 

advertisements with video media on television using the live shoot or animation method. 

Therefore, by utilizing the promotional media, an animated video advertisement is 

created to attract the interest of the public to buy and remember a product that will later 

be advertised. 

 

Keywords: Video Promotion, Motion Graphic, Chang Chan Thai Tea 

 

 

 

 

 


