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INTISARI

Sekolah Tumbuh adalah sebuah sekolah inklusi yang berada di Yogyakarta.
Sekolah Tumbuh Yogyakarta merupakan sebuah lembaga instansi yang berada
dibawah Yayasan Edukasi Anak Nusantara (YEAN) yang berdiri berdasarkan Akte
Notaris Nomor 12 Tanggal 12 Maret 2005. Adapun program pendidikan yang
tersedia ialah terdiri dari jenjang Preparatory (usia 4-5 tahun), Sekolah Dasar (kelas
1-6), Sekolah Menengah Pertama (kelas 7-9) dan Sekolah Menengah Atas (kelas 10-
12) yang selanjutnya disebut sebagai Sekolah Tumbuh.

Company profile adalah sebuah media informasi yang dapat digunakan
sebagai strategi marketing pada suatu perusahaan maupun lembaga instansi.
Company Profile memberi gambaran umum tentang suatu perusahaan atau lembaga
instansi dimana mereka dapat memilih langsung poin-poin apa saja yang ingin
disampaikan kepada public secara terbuka dan sesuai dengan target sasaran.
Perancangan dari company profile adalah berbasis video.

Dalam bidang marketing Sekolah Tumbuh Yogyakarta dapat menggunakan
company profile berbasis video, dengan maksud untuk mempromosikan nama
sekolah yang dapat dipercaya dan memiliki prospek yang bagus dalam perspektif
masyarakat.

Kata Kunci : Sekolah Tumbuh Yogyakarta, Company Profile
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ABSTRACT

Tumbuh School is a inclusive school in Yogyakarta. Tumbuh School of Yogyakarta is
the agencies of Yayasan Edukasi Anak Nusantara (YEAN) that standing on the basis
of a notarial act of 12 March 2005. YEAN is a foundation engaged in the field of
Education and Culture, Research and Development, and Social. The education
program available is level Preparatory (4-5 years old), Primary School (class 1-6),
Middle School (class 7-9) dan High School (class 10-12) and then be referred to as
the Tumbuh School.

Company Profile is a media information that can be used as a marketing
strategy in.a company or the agencies. Company Profile gives the general idea of a
company or the agencies and then they can choose the points to be conveyed openly
to the public and accordance with the target. Design from company profile is based
on video.

In the field of marketing Tumbuh School of Yogyakarta can using company
profile based on video, with the aim to promote the name of school that can be
trusted and have a good prospects in the eyes of perspective society.

Keywords : Tumbuh School of Yogyakarta, Company Profile

XX



