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MOTTO 

”Laa Haula Wa Laa Quwwata Illa Billahil ’Aliyyil ’Azhiimi” 

 

”Dan barangsiapa berusaha, maka sesungguhnya usahanya itu untuk dirinya 

sendiri.” 

(Al- Ankabut: 6) 

 

”Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah diusahakannya, dan 

sesungguhnya usahanya itu kelak akan diperlihatkan (kepadanya), kemudian akan 

diberi balasan kepadanya dengan balasan yang paling sempurna.” 

(An- Najm: 39-41) 

 

”Mohonlah kepada Allah sebagian dari karunia- Nya.” 

(An- Nisa:32) 

 

”Bukankah dia (Allah) yang mengabulkan (doa) orang yang dalam kesulitan 

apabila dia berdoa kepada- Nya, dan menghilangkan kesusahan”. 

(An- Naml:62)
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INTISARI 

 
RS Condong Catur merupakan salah satu Rumah Sakit Umum tipe D yang 

berada di wilayah Condong Catur, Sleman, Yogyakarta. RS Condong Catur 

didirikan oleh PT. Karya Mitra Pratama, yang kemudian di resmikan pada tanggal 

30 Juni 2006 dan telah memiliki ijin operasional dari Pemerintah Kabupaten 

Sleman.  

Berdasarkan hasil wawancara dengan unit Humas RS Condong Catur pada 

saat ini nyamuk demam berdarah telah memakan banyak korban, khususnya di 

daerah Sleman. RS Condong Catur ingin membuat sebuah video iklan layanan 

masyarakat agar masyarakat dapat mengetahui apa bahaya dari nyamuk demam 

berdarah. Akan tetapi, dari pihak RS Condong Catur sendiri belum ada pihak yang 

membuat video tersebut, dikarenakan keterbatasan sumber daya manusia yang ada.  

Penulis berharap dengan adanya video animasi akan membuat masyarakat 

lebih tertarik dan sadar akan bahaya dari nyamuk demam berdarah. Video iklan 

layanan masyarakat ini terdiri dari 3 tahap, yaitu tahap praproduksi, produksi dan 

pasca produksi menggunakan teknik motion graphic,  menghasilkan animasi 2d 

berdurasi 1 menit dengan format mp4, implementasinya dengan menggunggah ke 

media sosial Instagram dan dilakukan promosi. 

 

 

 

Kata Kunci:  Iklan Layanan Masyarakat, Demam Berdarah, Motion Graphic, 

Periklanan, Video       
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ABSTRACT 
 

Condong Catur Hospital is a type D General Hospital located in the 

Condong Catur region, Sleman, Yogyakarta. Condong Catur Hospital was 

established by PT. Karya Mitra Pratama, which was inaugurated on 30 June 2006 

and already has an operational permit from the Sleman Regency Government.  

Based on the results of interviews with the Public Relations unit of Condong 

Catur Hospital, at this time, dengue mosquitoes have killed many victims, 

especially in the Sleman area. Condong Catur Hospital wants to make a public 

service advertisement video so that people can find out what is the danger of dengue 

mosquitoes. However, from the Condong Catur Hospital itself there is no party to 

make the video, due to the limited human resources available.  

The writer hopes that the animated video will make people more interested 

and aware of the dangers of dengue mosquitoes. This public service video 

advertisement consists of 3 stages, namely the pre-production, production and post-

production stages using motion graphic techniques, producing 1-minute 2d 

animation with mp4 format, its implementation by uploading to Instagram social 

media and carried out promotions. 

 

 

Keyword: Public service announcements, motion graphic, dengue fever, 

advertising, videos. 

 

 

 

 

 


