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5.1, Kesimpulan

Karya yang diproduksi oleh penulis adalah inovasi kreatif dari perkembangan
media informasi digital. Video Promosi8iBakul Jogja berussha membenikan
interaktif dan persussif.dalam men]m_puan berupa SiBakul Jogja yang
memiliki  berbagai kvanan hm w online  yang samgal
menguntungkan bagi UKM di Daerah Istimewa &ugvu'ﬂﬂl.

Parmsnn kmﬁﬂﬂ:ﬂllmﬂ yang diﬂtmkniﬂbmﬂﬂmﬁm menﬂﬁl ini
@ itimlL Dalam \-I[Tﬂ:! y“.mg dll:rual tﬁdnput‘im ]Imdukm yailu pra
pmw dan pasca produksi.

Faktor keberhasilan karva video ini dipengaruhi sejak awal |perancangan

knw'i-wﬁhhﬁp po ki Dﬁﬂpn memperhatikan tahap pra produksi atau

ﬂhn nm iﬂ)ﬁrhusﬂ.un karyn video promosi berbentuk mfugmﬁpsdengan
i‘m metion graphic yang baik.

Sq:nkl m Euplt “penulis mlk:m untuk ]Hhkk Program Studi [lmu
I(ﬂmu:ik.mmm Yng]rnkartn jﬁm Wmhulsw‘n yang akan
membuat karya content creator serupa ﬂ-ﬂﬂll
dengan didukung deng:m mwm-&mw serupa vang telah adn
untuk membuat bahan awal yang matang sehingga tidak menghambat pada tahap
fminnva. Karya yang objeknys berupa lokal daerah akan lebih baik jika
menghadirkan nuansa daerah agar dapat mewakili objek itu sendiri, contohnya

pada karya sudio visusal yvang mengusung objek daerah Jogja dapat menghadirkan
narasi yang berbaw jogja, ilustrasi yvang ikonik dengon dserah Jogja, serta
penggunaan Foice Over dapat menggunokan aksen Jogja. Selain itu, penting untuk
membuat timeline produksi yang terinci agar dapat mempermudah jalannya
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produksi karya tersebut.

karya audio visual yang lebib inovatif, kreatif, dan berkualitas.
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