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Berdasarkan hasil penelition mengenal Analisis Efektivitas  Nation
Branding Wonderfu! Indonesia di Pulau Bintan dalam kerja sama Indonesia-
Singapura 2019-2022, dengan hal ini penaligamelihat tidak efektifrya upayva vang
dilakukan pemerintah dalam memberikan citra positif, maka penulis menarik
kesimpulan sebmi berikut: Ph‘lmt_. Memperkuat P‘mki:man Nartion Branding
WonderfulIndonesia, m guna mencapal sation branding pariwisatm,
program Wen./erfi! Indonesia ini untiik menarik banyak wisatawan ssing Singapura
M-ZWME identitas kuat b.'lg] Indonesia jﬁlﬂﬂmlm Penggunaan
Mﬂhl kampanye di Singapura belum optimal melalui publikasi resmi  yang
dikelola pemerintah don situs wehsite saja, lalu Wmfﬂatm
medin lokal Engapum terkait Wonderfiel Indonesia di tahun 2019
2012-_ -menyebabkan tidak efektifnyn B’nm’uj’ul‘lndunesiadnl:l.ﬂﬂﬁﬂﬁpﬂm
calon whutnﬂmmnnmnagm asal Singapura:

Kedun, event besar Towr De Bintan vang dilakukan sntuk meningkatkan
brmg Indonesia menjadikan Puliau Bintan sehagn m& mewah. Tour de
Bintan pun salah sat menguatkan kolaborast kerja sama Indonesia dan Singapura
pada sekior pariwy i' mm:a hingga pescapund demi Covid-19. Tahun

besar Ierhad:lp beklur pnnwlsatu Bml:u:l, mu.i}mmhﬂ!i:ﬂn hnnynk vanyg kehilangan

pekerjaan  hingga membual pemenntah daerah  horus mengambil strateg
alternative untuk :'rbeningka.ikan pmmta Bmmn sa.ul masa pandemic. Ketiga,
pengukuran performa kerja panwissta Indonesia melalui ~Wonderful Indonesia”,
dilakukan untuk mengukur performa sustu mation  broed menggunakan index
yang diperoleh Badan Pusat Statistic {BPS), Indonesia tidak efektif dalam konsep
matfon brawd fraffic studies yang dimana index setiop tahunnya  tidak  dapat
dikatakan stabil dalam peningkatan jumdah kunjungan

wisatawan asal Smgapurs.



