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Summary 

 
This research focuses on analyzing effectivenessnation branding Indonesia 

"Wonderful Indonesia” on Bintan Island as an effort to increase Indonesia- 

Singapore cooperation 2019-2022.Nation branding can create a positive image of 

the country. Singapore is the main target in the campaign“Wonderful Indonesia”, 

considering that Indonesia and Singapore have had a dark period regarding 

territorial waters borders. Then, Singapore, as the country that contributes the 

most tourists, saw the problem, triggering questions that raised "How is the 

effectivenessnation branding Indonesia "Wonderful Indonesia” as an effort to 

increase Indonesia-Singapore cooperation 2019-2022?”. To answer this question, 

this research uses a qualitative method by obtaining data from library studies 

through various materials. Presence "Wonderful Indonesia” into shapenation 

branding by raising the country's image. This research uses the conceptNation 

Branding Keith Dinnie as measuring effectivenessnation branding. The results of 

this research determine how effective the nation branding Indonesia Wonderful 

Indonesia is, which is assisted by actors and non-actors in efforts to increase 

Indonesia-Singapore cooperation in 2019-2022. Therefore, by measuring the 

effectiveness of nation branding, several strategies are needed aimed at 

increasing the positive image and cooperation between Indonesia and Singapore. 
 

Keywords: Tourism, Nation Branding, Indonesia 

 

 
Ringkasan 

 

Penelitian ini fokus menganalisis efektivitas nation branding Indonesia 

“Wonderful Indonesia” di Pulau Bintan sebagai upaya meningkatkan kerja sama 

Indonesia-Singapura 2019-2022. Nation branding dapat menciptakan citra negara 

yang positif. Singapura menjadi target utama dalam kampanye “Wonderful 

Indonesia”, mengingat Indonesia dan Singapura miliki masa kelam terkait 

perbatasan perairan territorial. Kemudian, Singapura sebagai negara penyumbang 

wisatawan terbanyak, melihat permasalahan memicu pertayaan yang mengankat 

“Bagaimana efektivitas nation branding Indonesia “Wonderful Indonesia” sebagai 

upaya meningkatkan kerja sama Indonesia-Singapura 2019-2022?”. Untuk 

menjawab pertayaan tersebut, penelitian ini menggunakan metode kualitatif 

dengan memperoleh data-data dar studi pustakan melalui berbagai material. 

Kehadiran “Wonderful Indonesia” menjadi bentuk nation branding dengan 

mengangkat citra negara. Penelitian ini menggunakan konsep Nation Branding 

Keith Dinnie sebagai mengukur efektivitas nation branding. Hasil penelitian ini 

mengetahui sebarapa efektif nation branding Indonesia wonderful Indonesia yang 

dibantu oleh aktor dan non-aktor upaya meningkatkan kerja sama Indonesia- 

Singapura 2019-2022. Oleh karena itu, dengan mengukur efektivitas nation 
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branding diperlukan beberapa strategi bertujuan untuk meningkatkan citra positif 

dan kerja sama Indonesia-Singapura. 

Keyword : Pariwisata, Nation Branding, Indonesia 


