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1.1 Latar Belnkang Masalah

Pada zaman era industry 4.0 ini. kemajuan teknologil pada sast ini berkembang
dengan sangat pesat vang membawa pengarubibesar dolam dunia bisnis. yang dimana
membuat dunia bisnis menjadi sangat kompetitif. Maka, dari itu para pebisnis diharuskan
untuk bisa inovatif, kreatif dan memiliki stategi yang tepat. Perubshun yang kita fihat
sekarang yaitudari perturmbuhan penggunaan sosial medh:m whatsapp, facebook,
instagram dan masih banyak lagi sosial media lainnya. Yang dimana sebelumnya sosial
mediii hanya digunalan unuk berbagi atau bertukar fosd, ¥ideo, ik status, dan juga berita-
ben‘tmtﬂfghi. Numun untuk $3at i sosial media digunakan Mm promosi untuk
menjual iﬁln menywarkan produk moupun jasa, salah sstu mmhhﬁm:pnmns! yaitu

skan iklan, [1]

dengan me

lklan muplklm salah satu bentuk dan alst komunikasi vang memuat berita atau
informes mengenai suatu pesan yang bertujuan membujuk atau mendorong masyarakat ngar
meﬂ&hﬁ* nmﬁJMmlun produk maupun joso }'ung;:‘r.ﬁn‘l':m. Jomis media iklan
semakin beragam dikalangan masyarakat, mulai dari iklan media cetak hingga iklan dalam
bentuk visual video seperti iklan sosial media. [2]

Iklan sosial media didefinisikan sebogoi ik lan digital berbayar yang dijadikan sebagai
salah satu strategi marketing untuk meraih target passr melalui sosial media Dengan
mﬂ'@umkﬂnlk!nn sﬁéhll.m:f.:.dia ini PEI]jllﬂ] dapat, Mml dan mengiklankan produk
mereka melalui sosial media W banyak w oleh target pasar. Banyak orang
mendapatkan informasi-informasi baru melalui sosial media vang dapat menyampaikan
berita atau informasi dengan sangat cepat. Hal mni dapat dijadikan sebapgmi acuan bahwa
sebuah produk akan dapat dikenal lebih cepat melahu algoritma iklan sosial media. [3]




Melanja.id merupakan toko tas yang berdiri sejak 3.5 tahun yang lalu tepatnya pada
bulan Oktober 2019 vang pada awalnya dimana sang pemilik mempunyai hobi mengoleksi
tas yang kemudian ingin membuka usaha toko tas. Toko tersebut bernda di jalan Bangsal
Baru, Dusun Karang Pangsor BT 2. Desa Pemenang Barat, Kec Pemenang, Kab Lombok
Utara, Nusa Tenggara Barat 83352, Melanja. i menjual berbagai macam produk tas dengan
berbagai macam tipe dan model mulai dari untuk anak-anak hingga orang dewasa baik untuk
pria mauspun wanita dengan harga yang Ie-rhlimgtuyngk;m Pelayanan vang diberikan oleh
Melanja.id juga tidak kalsh dengan pelavinan dari toko tas loinnyva, pemilik dan karyawan
toko sangat bersahabit serts memifiki pengetahuan vang cukup fuas tentang tas

Menurut pemilik 1oko tas Melanjasd. promosi yang selima inf hanya menggunakan

foto alail gamber yang dibers keterangan soja yang diunggah ke slkun soskal media Melanja. id
yaﬂgw untuk memberkan informasi-informasi tm MH:I dan produk-produk
pada Melanjuad dirasa kurang efektif, sertn Melanjo.id belum menggunokan iklan sosial
media dalam promosinya. Dengan demikian, pemilik toko tas Melanja. id ingin meningkatkan
promosinys meaggunakan ikkin sosinl media. Akan tetopi dengan mmtmdﬂya
matusia iklan sosial media vang dimaksud tersebut behum dapat terealisasi

Dart masalah diatas tersebut maka penulis melokiikan penelitian dengan judul
“Pembuntan [klan Live Shoot Pada Sosial Media Melanja.id? iklan Tive shoot pada sosial
media Melanjoid yang nkan dibuat berdurasi kurang lebih | menst. dalam iklan tersebut
terdapat | rekaman'/video, 7ekamen i, gambor, dan tulisan yang dibuat dengan

menggunakan software InShot, dengan menyesuaikan kebutuhan dari Melanja.id serta
dengan rmqﬁlﬂi kelentuan-ketentuan iklan sosial media. Setelah ity penulis akan
mengunggah iklan tersebut pada akun sosil mﬂd.lmmwrﬁlelmp.ﬁ_

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, dapat dioratkan bahwa rumusan
masalahnyn yaitu “Bagaimana cara pembuatan iklan lhive shoot pads sosial media
Melanja.id 7"
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1.3 Batasan Masalah

terperinci, maka penulis membatasi batasan masalah sebagai berikut :
a. Objek penelitian adalah toko tas Melanja.id
b. Teknik yang digunakan dalam pembuatan iklan ini adalsh live shoot, motion graphic,
dan stop motion.
Euh'lm]ﬂ:gd'

s promosi oleh Melanja.id.
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1.0.1

Metode Fenelitian

Metode Pengumpulan Data :

Metode Observasi

secara langsung dari objek yang diteliti. Observasi tidak hanya berupa angket maupun
kuesioner, tetapi bisa juga berupa lemb clist, buku catatan, foto atau video dan
sejenisnya. [4]
Metode Waws R

mhh.dmmm

Produksi merupakan tahapan dimana semua langkah yang ada pada tahap pra
produksi dimulsi atau direalisasikan, seperti pengambilan gambar dan video,
merekam suara setting tempat, pencahysan sesuai dengan rancangan pada storyboard
yang telah dibuast.



c. Pasca Produksi
iklan yang meliputi editing, compositing, rendering kemudian testing. evaluasi dan
mengunggah iklan ke sosial media,

proses perancangan  iklan mull mndu Mehnja.ﬂ, meliputi tahap pra produksi,
produksi. pasca produksi dan implementasi hasil penelitian.

BAB V PENUTUP
Pada bab ini berisi kesimpulan dan saran dari hasil penelitian dalam
perancangan dan pembuatan iklan sosial media Melanja.id.



DAFTAR PUSTAKA

Berisikan sumber tcori yang dijadikan sebagai referensi di dalam penelitian
=

Berisikan lampiran-lampiran dokumen yang berkaitan dengan penelitian.
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