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INTISARI

Melanja.id merupakan toko tas yang menjual berbagai macam jenis tas, yang berdiri
sejak 3,5 tahun yang lalu tepatnya pada bulan Oktober 2019. Toko tas tersebut berada di jalan
Bangsal Baru, Dusun Karang Pangsor RT 2, Desa Pemenang Barat, Kec.Pemenang,
Kab.Lombok Utara, Nusa Tenggara Barat 83352. Melanja.id dalam promosi hanya
menggunakan foto atau gambar yang diberi keterangan saja yang diunggah ke akun sosial
media Melanja.id yang digunakan untuk memberikan informasi-informasi tentang toko dan
produk-produk pada Melanja.id. Promosi tersebut  dirasa kurang menarik dan tidak efektif
untuk menarik minat konsumen untuk datang ke toko tas Melanja.id. Dengan demikian,
pemilik toko tas Melanja.id ingin meningkatkan promosinya menggunakan iklan sosial
media. Akan tetapi dengan keterbatasan sumberdaya manusia iklan sosial media yang
dimaksud tersebut belum dapat terealisasi.

Maka tujuan dari penelitian ini yaitu untuk membuat iklan live shoot pada sosial
media Melanja.id dengan menerapkan teknik live shoot, motion graphic, dan stop motion
untuk meningkatkan promosi Melanja.id, iklan live shoot pada sosial media Melanja.id ini
diharapkan mampu untuk memberikan informasi-informasi tentang toko dan produk-produk
pada Melanja.id agar dapat menarik perhatian dan minat konsumen untuk datang ke toko tas
Melanja.id serta dapat membuat Melanja.id lebih dikenal oleh masyarakat luas terutama para
pengguna sosial media instagram.

Dalam proses pembuatan iklan live shoot pada sosial media Melanja.id menerapkan
teknik live shoot, motion graphic, dan stop motion, iklan yang akan dibuat berdurasi kurang
lebih 1 menit, dalam iklan tersebut terdapat rekaman video, rekaman suara, gambar, dan
tulisan menggunakan software InShot dengan menyesuaikan kebutuhan dari Melanja.id.
Setelah itu penulis akan mengunggah iklan tersebut pada postingan sosial media instagram
Melanja.id.

Kata Kunci: Iklan, Live Shoot, Sosial Media, Melanja.id
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ABSTRACT

Melanja.id is a bag shop that sells various types of bags, which was founded 3.5 years
ago, precisely in October 2019. The bag shop is on Jalan Bangsal Baru, Dusun Karang
Pangsor RT 2, West Pemenang Village, Pemenang District , North Lombok Regency, West
Nusa Tenggara 83352. Melanja.id in promotions only uses photos or images with captions
which are uploaded to the Melanja.id social media account which is used to provide
information about shops and products on Melanja. id. This promotion was deemed less
attractive and ineffective in attracting consumers to come to the Melanja.id bag shop. Thus,
the owner of the Melanja.id bag shop wants to increase its promotion using social media
advertising. However, due to limited human resources, the intended social media advertising
has not yet been realized.

So the aim of this research is to create live shoot advertisements on Melanja.id social
media by applying live shoot, motion graphic and stop motion techniques to increase
Melanja.id promotion. This live shoot advertisement on Melanja.id social media is expected
to be able to provide information about shops and products on Melanja.id so that it can
attract the attention and interest of consumers to come to the Melanja.id bag shop and can
make Melanja.id better known to the wider community, especially Instagram social media
users.

In the process of making live shoot advertisements on Melanja.id social media using
live shoot, motion graphic and stop motion techniques, the advertisements that will be
created are approximately 1 minute long, in these advertisements there are video recordings,
sound recordings, images and writing using software. InShot by adapting to the needs of
Melanja.id. After that, the author will upload the advertisement to the Melanja.id Instagram
social media post.

Keyword: Advertising, Live Shoot, Social Media, Melanja.id
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