BABI
PENDAHULUAN

AT pengendalian din harus
dibagikan, agor memiliki kebebasan komunikasi vang tidak melanggar batas etika

Mandiri Art Stone berdiri pada tohun 2006 bertempat di Gempol, Jumoyo.
Magelang, Jawa Tengah. Mandiri Arf Stome sebuah ussha kerajinan dari teraso



(]

untuk membuat hiasan nimah, membuat bak mandi. air mancur dan masih banyak
lagi.. Untuk proses pembuatannya akan dikerjakan apabila ada pesanan saja. Untuk
proses pengerjaannya minimal 3 har tergantung banyaknya jumlsh pesanan dan
ukuran yang dibuat. Beberapa kota yang sudah menjadi pelanggannya vaitu
Yogyakarta, Semarang, Sumatra, bahkan ségm tetanggn seperti Malaysia pun juga
menggunakon prnduﬁﬂﬂiﬁ-innc!iﬂmmﬂng telah dilakukan melalui
cerita dari wisatmwan yung b ._ unjung dan membeli produk.di Mandiri s+ Stone.

‘Gambar 1.1 Suasana sast pelanggan datang untuk memesan produk
mnﬂgmgmkﬂn unfuk dibuatkan video ththk{h;kl’.m]\mﬁ media
H:I.!I IGTV. Dan uraian dwatas penulis meml:lm, ﬂen dengan judul
Morica Grapic™ '
Tujumn yang o dieepai dn!nmm ini adalah  untuk

ak konsumen mmenggunﬂkﬂ.n video iklan
sebagai media publikasi dan pengenalan Mandiri Art Stone pada konsumen.

mempublikasikan kepada khalay

1.2. Rumuasan Masalah

Setelah melihat dan mengkaji latar belakang yang penulis paparkan diatas,

maka dapat dirumuskan masalah sebagail benkut “Bagaimana cara menerapkan



teknik Live Shoot dan Motion Graphic dalam pembuatan Iklan pada Mandin Arc

Sione™

1.3 Batasan Masalah

Dalam penyusunan naskah ini, penulis membuat batasan masalah agar
video yang dikerjakanfbisa lebih te lissan tidak terlalu lebar dan untuk
nemudahkan pénulis dalun penyelesaiannys Adspun Batwsan masalah sebagai

Iklan yang dibust menerapkan teknik Live Shao dan teknik Morion

R aohic: mengil sebush vitdeo ikinn,

Hasil akhir format video ini sdalah file/MP4 déngan resolusi 1920 x
diposting di 1G TV,

hkan kepada pihak

perusahann.
6. Aplikasi yang digunakan dalom membuat iklin adaloh Adobe Premiere

Pro C56, Adobe After Effect C56, Carel Draw, dan Adobe Audition CS6.

7. Iklan ini hanya membantu untuk diposting di Instagram TV,



1.4.  Maksud dan Tujuan Penelitian

1.4.1  Maksod Penelitian

l. Meningkatkan pengetahuan dan kemampuan dalam pembuatan
video iklan.

{ '-'1_!!-'- n leraso pada Mandiri drs

trata | (S1)




c. Sebagai syorat kelulusan program 51 jurusan Sistem
Informasi. serta memperoleh gelar sarjana di Universitas
Amikom Yogyakarta.

2. Bagi Objek Penelitian :

L51 Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan  data  yang digunakan dalam penelitian  ini
menggunakan beberapa metode sebagai berikut :
. Metode observasi



Metode pengumpulan data dengan mengamati secara
langsung di lapangan.
2, Metode Wawancara

langsung kepada pemilik dan Mandiri 4rt Stone.
|. Tahapan Praproduksi

Padn tahap ini, penulis merancang gambaran secara umum
video yang akan dibuat dalam bentuk storvboard. Storvboard

dibuat untuk memberikan gambaran tentang bagaimana sebuah



cerita akan berjalan dan agar lebih mudah dipahami pada
proses produksi.

2. Tahapan Produksi
Pada tahap ini, penulis melakukan proses shooting, editing
sebelum video dipublish

Bab ini bensi fentang teori-teori yang mendasari dalam
Graphie.

BAB II1 ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini membahas tentang objek penelitian, profil, visi dan
digunakan berdasarkan masalah yang ada hingga penjelasan
tentang perancangan dan pembuatan iklan (pra produksi).
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