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INTISARI 

 

Pada masa sekatang ini banyak sekali rmasyarakat yang memilih jalur bisnis 

atau berdagang dalam mata penceharian mereka, banyak yang memilih hal tersebut 

dikarenakan mereka bisa mengontrol sendiri pekerjaan dan waktu yang mereka 

inginkan untuk melakukannya, tak sedikit juga ada beberapa orang yang memilih 

untuk membuat bakery ataupun restoran. Termasuk berdirinya Petit paris 

boulangerie. Petit paris boulangerie merupakan Bakery yang berfocus pada roti 

prancis yang bercita rasa premium akan tetapi memiliki harga yang terjangkau 

untuk masyarakat. Petit paris boulangerie menargetkan pasar yaitu pencinta roti 

yang premium, dengan demikian untuk melancarkan perkembangan restoran maka 

di perlukan promosi yang ditujukan pada masyarakat agar tertarik untuk 

mengunjungi Petit Paris Boulengerie. Oleh sebab itu peneliti mencoba 

menganalisis keperluan dan memberikan solusi untuk membantu 

mempromosikanya. Metode penelitian yang digunakan adalah Teknik 

Pengumpulan Data, teknik tersebut memiliki beberapa tahapan, yaitu dengan 

melakukan observasi, wawancara, begitu juga studi pustaka. Hasil penelitian 

tersebut berupa sebuah video, yaitu yang bertema company profile dan akan 

diimplementasikan ke platform social media. 

 
Kata kunci: Company,profile,bakery. 
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ABSTRACT 
 

 

Nowadays, there are many people who choose the path of business or 

trading in their livelihood currency, many choose this because they can control the 

work and time they want to do it themselves, not a few people also choose to make 

bakeries or restaurant . Including the founding of the Petit paris boulangerie. Petit 

paris boulangerie is a bakery that focuses on premium French bread but has 

affordable prices for the public. Petit paris boulangerie targets the market, 

namely premium bread lovers, as well as to expedite the development of the 

restaurant, promotions are needed aimed at the public so that they are interested 

in visiting Petit Paris Boulengerie. therefore researchers try to analyze the needs 

and provide solutions to help apply. The research method used is Data Collection 

Techniques, this technique has several stages, namely by observing, interviewing, 

as well as literature study. The results of this research are in the form of a video, 

which is the company profile theme and will be implemented on social media 

platforms. 
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