penyedia jasa cuci sepatu. Hydra Shoescare salah satunya, jasa layanan
cuci sepatu ini berdiri sejak Januari 2019, Dalam perkembangannya Hydra
Shoescare ingin menarik lebih banyak pelanggan menggunakan iklan
video di media sosial instagram. Keterbatasan pengetahusn dan alat
membuat Hydra Shoescare belum mampu untuk membuat video iklan



yang lebih profesional di Instagram dan selanya ini hanya mengandalkan
poster sehagai media promosi. Video menurut Hydra Shoescare dinilai
lebil efektif untuk mengiklankan jasa mereka, yang semula hanya gambar
saja akan lebih menarik jika menyajikan audio visual.

uraikan maka penulis tertarik untuk membuat penilitian pada jasa cuci
sepatu Hydra Shoescare.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah penulis uraikan
diatas maka dapat dirumuskan suatu masalah “Bagaiamana membuat iklan
instagram sebagai media promosi Hydra Shoescare dengan teknik Live

Shoot dan Motion Graphic? ™

1. Membuat video iklan instagram untuk Hydra Shoescare.

2. Memudohkan Hydra Shoescare untuk memperkenalkan
perusahaan kepada masyarakat luas melalui sosial media
instagram.

3. Sebagai media promosi Hydra Shoescare,



1.5 Manfaat Penelltian
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat,
diantaranya adalah sebagai berikut:
1. Bagi Penulis

L.6.1.1 Metode Observasl
Metode Observasi, Yaitu pengamatan secara langsung dalam hal
ini observasi yang dilakukan adalah dengan mengamati ke jasa
cuci sepatu Hydra Shoescare.



1.6.1.2 Studl Kepustakaan
Metode Studi Kepustakaan yaitu pengumpulan data yang dilakukan
dengan cara pengumpulan data dari buku-buku dan karya ilmiah
yang berhubungan dengan skripst.

L.6.1.3 Metode Wawancara

L.6.4 Moetode Impelementasi
Dalam metode ini terdapat proses produksi dan pasca produksi.
Proses produksi meliputi syuting. perckaman sura, pengaturan
pencahaysan, dan pengaturan kamera. Proses Pasca Produksi



meliputi pengeditan, pemberian efek-efek, perekaman efek suara,
pencapuran audio dan video.

1.7 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan skripsi ini dibagi menjadi lima bab, vaitu :

BAB V FENLUTUP
Bab ini menjelaskan kesimpulan dan hasil pembuastan dan

pengujian iklan televisi serta saran masukan untuk iklan televisi
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