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INTISARI 

 

Hydra Shoescare Adalah penyedia jasa cuci sepatu, selama ini 

Hydra Shoescare masih menggunakan media poster/pamflet untuk 

melakukan promosi jasa mereka. Penggunaan promosi menggunakan 

media sosial berbentuk gambar memiliki keterbatasan dalam 

penyampaian informasi produk. 

Pada skripsi ini penulis mencoba menggali pokok-pokok 

permasalahan yang ada pada Hydra Shoescare dan memberikan solusi 

terbaik terhadap Hydra Shoescare untuk mempromosikan produk mereka, 

yaitu dengan membuatkan video iklan yang nantinya akan ditayangkan di 

instagram sebagai pendukung. Video iklan ini dibuat dengan teknik 

animasi motion graphic dan Live Shoot. 

Tujuan pembuatan skripsi ini yaitu salah satunya membantu 

Hydra Shoescare menginformasikan produk mereka dengan cara yang 

baru dan belum pernah Hydra Shoescare gunakan. Video iklan yang 

dibuat memiliki resolusi 1080p dan menggunakan format .mp4 

Kata kunci : Iklan Instagram, Live shoot, Motion graphic, Cuci Sepatu. 
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ABSTRACT 
 

Hydra Shoescare is a shoe washing service provider. So far, Hydra 

Shoescare still uses posters / pamphlets to promote their services. The use 

of promotion using social media in the form of images has limitations in 

delivering product information. 

 

In this thesis, the author tries to explore the main problems that 

exist in Hydra Shoescare and provide the best solution for Hydra 

Shoescare to promote their products, namely by making ad videos which 

will later be displayed on Instagram as a supporter. This video ad is made 

with motion graphic animation techniques and Live Shoot. 

 

The purpose of this thesis is to help Hydra Shoescare inform their 

products in a new way that Hydra Shoescare has never used. The ad video 

that is created has a 1080p resolution and uses the .mp4 format 

 

Keywords: Instagram ads, Live shoot, Motion graphics, Shoe Wash 

 

 


