BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

%1 Kesimpulan
Berdasarkan rumusan masalah yang telash dikemukakan pada bab — bab
sebelumnya, maka dapat ditariik kestmpulan sebagai berikut :

b

Video iklan menggunakan teknik e shoot dan motion graphic sebagai
penunjong pemyampaian mm&mﬂ dengan durasi | menit 22
detik. g

Panibustan iklan melalui tiga tahapan yakni pra ~ produksi. produksi dan
pasca produksi . Detail tahapan terscbut yakni :

& Tahap pr pm ‘merupakan tahap mwmmnptﬂnn data.

JElu:;gmu:rtr.n.:t»::ln data dilakukan dengan melakukan studi Mr mengenal
mation graphic dan {ive shoor, elemen multimedia Serta promosi untuk
ﬂnin#.nﬂmn mengenai pemahaman teori. Selanjutnyy pengumpulan data
_-m dengan melakukan observasi ke lapangan serta mhtuknn
‘wawangara dengan pemilik Nosi Bakar Nuka Selanjutnyn dilakukan

MSWT sertn analisis kebutuhan alat dan bahon sertn beainware.
b, Tahap produki, pada tahap ini penulis melakukan peraneangan storyboard

dﬂn sturylme berdazarkan hosil diskusi denwplmi& Nasi Bakar Nuka

! 3 m storvling dﬁﬂ W Lﬂ dilakukan

mw livee xhraacar al:mri&ijlﬂ ‘beli di Nasi Bakar Nuka

€. Tahap pasca produksi, Pada tahap ini dilakukan proses pendesainan
rancangan mmlpum‘. m pﬁ# .m’:rm_u . dubbing serta
rendering, Seetelah video dinttai siap tahap selanjutnya dilakukan testing
dengan melakukan penyebaran kuesioner untuk memastikan kelayakan
video sebelum di publish ke khalayak umum.

Hasil testing melalui survei dengan menyebarkan kuesioner kepada 51
responden memperoleh kesimpulan bahwa keseluruhan elemen video
memiliki kategon baik.



4. Unsur multimedia yang digunakan dalam rancangan video iklan terletak
pnﬂnahimnsihﬂllm'.

5. Sosial media Facebook digunakan dalam perancangan video dengan
memanfantkan fuceboak ads.

6. Video iklan di yang di upload merlalui Facebook pada 12 Agustus hingga
14 Agustus 2023 menghasilkan jangkausn sebanyak 7.227 akun, 1998
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