BAB I

PENDAHULUAN

nsumen akan sebuah menek ataupun g

dapat mempengaruhi pery
Fungsi kelima assisting L
perusahaan untuk melakukan proses komunikas: pemasaran [1].

Banyak cara untuk menunjukkan sebuah iklan. salah satunya vaitu
menampilkan iklan melalui Facebook ads. Facebook ads adalsh salah satu kegiatan
tklan melalui konten berbayar di Facebook untuk menjangkau audience yang lebih
luas dan lebih ditargetkan. Dilansir dari dataindonesia.id, Facebook adalah aplikasi
vang telah mempunyai 2.93 miliar pengguna dan seloruh dunia dan 129,85 juta



pengguna lebih di Indonesia. dimana paling banyvak dipakai oleh kalangan remaja
[2]: Dari data diatas dapat disimpulkan Facebook adalah platform yang sesuai untuk
mengyangkan sebuah iklan. Selain i, fitur dari Facebook adx antara lain terdapat
targeting iklan lebih spesifik dan jumlah penayangan dapat dipantan.

Seiring dengan berkembanganya dunia usaha, suatu perusahaan ataupun
bisnis mesti lebth inovatf dalam penylﬁ,ﬂ informasi (iklan) ataupun taktik

pemasaran agar dapat meningkatkan m pnﬂ;ul,iaa.nrl. Terlebih ketika bisnis
terscbut masih.térgolon skald kecil dan menengaht (UMKM), peranan media
Promosi sang;ﬂth penlmg untuk mqnmg!mtlmn awareness masyarakat terhadap
produk maupun cksistenst sebuah bisnis. ada banyak cara yang bisa digunakan olch
\pmﬂiﬁms alugpun manajemen perusahaan daﬁlmﬁm.lmjknsmﬂn sebuah
pesan promosi yakni melalui media offfine seperti komn, pamflet, brasur ataupun
hm serte ads puln media online seperti media sosial dan email nﬂ;kctmg_
memhpm APII dan We are social media di tahun ._D"Smh!hnct
nesia sendiri mencapai lebih dari 212 juta penduduk {T}. j‘i.'[ﬁm ini
mbmmdl saluran promos: yang potensial terlebih ads bmyuﬁ;lunls ads
yang lnﬁ dipergunakan untuk targeting murket. Pmaiiﬂwgﬂm unlinu-umu E-
Pramorion adatah aktivitas promosi yang dilakukan Wﬂ m internet
dirmann beberapa I:Erleblha.lmya yakni adanya saluran multimedia, m interaktif
sertn real time. penge sistem informasi ol 0§l secara online dapat
mmmwm dan pengmllmkuhmsumen secara mudah
dan d:—ﬂ{-&}.rﬂlh dari ity pengembangan sistem informasi Bagi pemilik bisnis
sendin promosi secara mmmm&m serta ekonomis. Nasi
Bakar Nuka adalah salahsstd UMM kullner yang deloh berjalan sejak agustus
2022 dan berlokasi di Jalan Pleret No.KM 2, Banjardadap, Potorono, Kee.
Banguntapan, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa Yogyakarta. Nasi Bakar Nuka
sendiri  masith menggunokan sarana media offline seperti banner untuk

menginformasikan kepada pelangpan terkait produk yang dijual.dan hal tersebut
membuat skala pemasaranya cenderung lebih sempit karena hanya masyarakat yang
berlalu lalang di jalan tersebut saja vang mengenal UMEM ini.



Maka dari itu penulis disini akon menggunakan iklan media elektronik
untuk memperkenalkan Nasi Bokar Nuka. Pada pembuatan iklannyn sendin
mengaplikasikan teknik live shoot dan motion graphic. Live shot itu sendin adolah
serenfetan perekaman tentang orang-orang, atau makhluk hidup lainnya paling
tidak oda satu stau lebih karakter yang diperankan oleh seseorang atau beberapa
orang yang kemudian menciptakan suatu adegan yang dramatik, yang dipadu
dengan kejadian dramatik fainnya dan disusun F'da sant proses editing, semuanya
bisy menciptakan M—uim mrm”hnmmbmipﬁmntunnyu terhanyut[ 5]
Motion graphies hﬂhpukm ﬂlﬁt M ‘nﬂﬂggmulmﬂ#ﬂnu atau animasi untuk
merwipl&amﬂhlﬂh MMMMFM sebuah ltirlﬂm Muotion graphio

nen mitltimedia seperti gambar, suara. teks, dan animasi
dlhm mya]lkm mml yang men}'t-rmw jdm audiens yang
nmpﬂm lebih tertank untuk mengikuti informasi yang disajikan [6] .
Diterapkannya teknik morion graphic dan Jive shoot ini ssbab visual yang
dlmmpﬂhn lebih mudah dicerna oleh siapa safa vang melihatnya: Mition graphic
mempunyal daya pikat yang menarik perhatian serta berguna dan memungkinkan
\pumrsn memetik makna dari visual vang ditampilkon sehingga pemirsa akan
disuguhkon pengalaman visual yang menyenangkan, Yang dibarapkan dengan
video iklan ini dapat meningkatkan minat masyarakat unfuk menyukai dan membeli

Berdasarkan latar behkng vang telgh w:ﬂ.ﬂ . penulis ingin
merancang dan membuat video ikl dengan judul  “Perancangan Dan
Pembuatan Video Iklan BWJ. Medin Promosl Nasl Bakar Nuka Dengan

Menggunakan Teknik HH'SI'M[}.’. Mo Y.

1.2 Eumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, dapat diuraikan
perumusan masalah dalam penelitian ini adalah : “Bagaimana cara membuat video

iklzn dengan teknik five shoor dan motion graphic pada Nasi Bakar Nuka?™ |



1.3 Batasan Masalah

Agar penyusunan skripsi tidak menyimpang dari pokok permasalahan dan
gkripsi ini permasalahan vang dibahas meliputi :

1. Penelitian ini dilakukan di Nasi Bakar N

yang diharapkan dapat mumnpl.ﬁ:nn Hhmh video |HmNm Hakl.rﬂnh yang
lebih menarik.

1.5 Manfaat Penclitian
Adapun manfaat dari penelition ini yang dilakukan . antara lain



1. Manfaat Teoritis
Hasil dari penelitian ini dapat memberikan informasi dan menjadi Referensi
Penulisan Karya ilmiah dalam bentuk skripsi bagi orang lain yang mencari
pembahasan tentang live shoor dan motion graphic. Serta membuka dan
mengembangkan wawasan dalam Ii:nghlp teknologi informasi yang akan

dibahas, yang terdiri dari

sistematika penulisan,
BABII: LANDASAN TEORI

Pada bab ini menguratkan dasar teor vang mendukung dalam proses
penyusunan penelitian ini. Dimulai dengan kajian Pustaka, dan berisi definisi-



berbagai sumber.

BAB 1 : ANALISIS DAN PERAINICMAN:
Pada bab ini akan menjelaskan secara umum mengenai gambaran

peudmmdmpumnnpnpmyak, Dalam hal ini adalah pembahasan kebutuhan

(Ll
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