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INTISARI 

Nasi Bakar Nuka merupakan tempat usaha yang berkembang dan bergerak 

dalam bidang kuliner yang berada di Yogyakarta. Usaha ini membutuhkan sebuah 

media promosi agar lebih dikenal konsumen dan untuk meningkatkan citra 

perusahaan serta nilai penjualan melalui video iklan. Perancangan dan pembuatan 

video iklan merupakan sebuah media penyampaian informasi secara visual dengan 

konsep video yang menarik serta mempunyai peran penting dalam bidang 

pemasaran dan publikasi kepada masyarakat.  

 

Pembuatan video iklan pada Nasi Bakar Nuka menggunakan software 

Adobe Premiere Pro CC 2020 dan Adobe After Effect 2020 dan Adobe Illustrator 

2021. Perancangan video iklan ini menggunakan teknik live shoot dan motion 

graphic dalam proses pembuatannya.  

 

Penelitian ini menghasilkan sebuah video iklan yang memberikan 

informasi mengenai Nasi Bakar Nuka. Informasi yang diberikan adalah informasi 

mengenai tempat, layanan, dan proses pembuatan Nasi Bakar sehingga diharapkan 

menambah daya tarik konsumen terhadap Nasi Bakar Nuka. 

 

Kata kunci : Promosi,Iklan,Motion graphic,Live shoot 
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ABSTRACT 

Nasi Bakar Nuka is a place of business that is growing and engaged in the 

culinary field in Yogyakarta. This business requires a promotional media to be 

better known to consumers and to improve the company's image and sales value 

through video advertising. The design and manufacture of video advertisements is 

a medium for visually conveying information with an attractive video concept and 

has an important role in the field of marketing and publication to the public. 

 

Create an advertising video on Nasi Bakar Nuka using Adobe Premiere Pro 

CC 2020 dan Adobe After Effect 2020 and Adobe Illustrator 2021. The design of 

this advertising video uses live shoot and motion graphics techniques in the 

manufacturing process. 

 

This research produces an advertisement video that provides information 

about Nasi Bakar Nuka. The information provided is information about the place, 

service, and process of making Nasi Bakar so that it is hoped that it will increase 

consumer interest in Nasi Bakar Nuka. 

 

Keyword : Promotion,advertising,Motion graphic,Liveshoot. 
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