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1.1 Latar Belakang

Video Promosi adalah bentuk penayangan informasi yang bersifat audio
visual sehingga menjadi kunci mengenai suatu merek otap membagikan informasi
kepada pelanggan dan konsumen akhir{l]. Dimana dengan adanya promosi
diharapkan seseorang dapat mengetahui, mengakui, memiliki. dan mengikatkan
pada suatu barang, jasa, produk. image, atau pertisshaan yang menjadi sasarannya,
Tidak hanya media cetak sebagai media promosi. Sasb ini-media promosi
m-enwn:uimu uldmmhanpkﬁgunukan PW tElmkln-E shoot dan
'mhﬂmw-hm dalam mm:m viden tklan s n.uﬁﬂrmﬂ'dqmm teknik live
sll:ht ﬂhﬂmemmplil:nn suatu bersifat myata sedangkan feknik motion graphic
n suatu bersifat flustrasi dan imajinatif.

Wlﬂm rental mobil merspakan salah satu ngen rental nﬁﬁlﬂiﬂ‘ﬂda
gyakarta yang beralamat di Mlati Dukuh RT 11 RW 05 Sendnnglﬁ,ﬂllau.
Slun:u!, YW Agen rental mobil tersebut mulai di rintis oleh gang owner
jpada | desemiber 2014, NN trans rental mobil sendiri mempunyai berbagai macam
armada vang meliputi unit mobil, elf, dan hiace. Dalam agensi ini menggunakan
konsep mobil tanpa supir atsu lepas-kunci, mobil dengan supir dan menyediakan
Pﬂketmm mmﬁ;ms rental mobil saat 'iii:hnn'jfa;i&ienggunakan
metode blag. broadeast melalui orang ke orang ‘dan sosial media. Dengan
berkembangnya dunia digital di sektor mu]lnﬂm yang dilakukan NN
trans rental mobil masih menge ; i
calon konsumen tenlun}'ﬂ.behun sepmuhnya mﬁ:lrmam dapat diketahui oleh calon

konsumen serta promosi yang dilakukan masih dirasa kurang untuk memikat calon
konsumen {Crwner NN trans rental mobil, Yuyus Kumiawan(2022). Selain itu NN
trans rental mobil juga membutuhkan konten baru dengan membuat iklan dalam
bentuk video dengan inovasi dan kreasi yang baru dari promosi-promosi vang
sebelumnya.
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Tentunya hal atau solusi yang harus dilakukan adalah dengan cara membuat
inovasi-imovasi baru dalam membual video iklan agar penyampaian informasinya
dapat diterima secara jelas , ringkas dan mudsh diingat oleh calon konsumen.
Dengan penyampaian secara visual dan meningkatkan promosi dalam bentuk video
iklan dengan inovasi baru maka membuoka peluang untuk meningkatkan jumlsh
konsumen agar dapat mengetahui informiasi lebih tentang jasa yang disediakan oleh
NN trans rental mobil. Dalam pembuatan dun perancangan video promosi ini,
penulis mengkombinasikin duasfcknik yaitu feknik. Live Shoot dan Mation
Graphic. Dengan menggunakan feknik Live Shool, teknik pengambilan gambar
hergerak secara langsung. teknik tersebut merupakan elemen penting datam schuah
vidéw agar hasil lebih real atau nyats, sedangkan teknik Motion Graphic digunakan
untuk melengiapi teknik live shoot agar video promosi lebih menarik.

‘Bﬂ:‘dﬁmkan dari masalah tersebut, maka pmu“lhhﬂkmﬂmnbunl
sebuah penelitian dengan judul “Implementisi Teknik Motion Ghraphie Dan Live
Shoot Dalam Pembuatan Video Promosi NN trans rental mobil. ™. Dengan adanya
video iklan tersebut diharapkan dapat meningkatkan promosi dan kensumen.

l.fl Ruomuosan Masalah

Dari uraian latar belakang diatas maka ph:luﬁl Mﬂ:h merumuskan
masalah “Bupﬁnmmgﬁqﬁuﬁuﬂs]kan teknik Live Shoot dan Motion Graphic
dalam pembuatan video promosi NN trans rental mobil.”

13 Batasan Masalah

Berdusarkan rumusan masalsh yang ada diatas penulis membuat ruang
lingkup pembatasan masalah agar tidak terjadi pelebaran masalah pada penelitian
yang dilakukan :

I. Video yang dibuat hanya menggunakan dua teknik yaitu tekmk Live

Shoot dan Motion Graphic.
Video digunakan hanya untuk mempromosikan perusahaan NN trans

1

rental mohil.



3. Editing video menggunakan software Adobe Premiere Pro CC 2020
dan Adobe After Effect 2018.

4. Video dibuat dengan durasi | menit 50 detik dengan resolusi HD 1080P
menggunakan format MP4.

S. Video promosi skan ditayangkan di akun instagram perusahaan
(@nntrans_jogia.

konsumen ataupun kepada masyarakat.

3. Manfaat bagi Masyarakat

Diharapkan masyarakat dan konsumen vang ingin berwisata di daerah
Yogyakarta dan sekitarnya dapat mengetahui informasi tentang NN
trans rental mobil.




1o Sistematika Penullsan
Berdasarkan metode-metode yang digunakan maka sistematika penulisan
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Sebnplpngmﬂmunmkmngmnbmhnpmelmmymgd'mgkﬂdeh
pm.ll[s. Bmhplthbe _ i

hasil penelition yang lebih baik dimasa yang akan mendatang.
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