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INTISARI 

 

Di era digital ini, bisnis-bisnis terus mencari cara inovatif untuk 

meningkatkan kehadiran mereka secara online dan menarik perhatian khalayak 

yang lebih luas. Video promosi online telah menjadi medium yang sangat efektif 

untuk menyampaikan pesan pemasaran dengan tepat sasaran. Studi ini 

mengeksplorasi penerapan teknologi video editing untuk meningkatkan daya tarik 

dan efektivitas video promosi bisnis online di PT GIT Solution. Fokus ditujukan 

pada potensi untuk meningkatkan daya tarik visual dan dampak komunikasi. 

Berbagai studi kasus dan praktik terbaik dalam industri dianalisis untuk 

mengidentifikasi pendekatan-pendekatan sukses dalam penerapan teknologi video 

editing di lingkungan perusahaan. Untuk mengevaluasi hasilnya, indikator kerja 

utama digunakan, seperti keterlibatan penonton, tingkat konversi, dan umpan balik 

pengguna, penelitian ini menilai dampak teknologi video editing pada promosi 

online di PT GIT Solution. Temuan penelitian menunjukkan bahwa penggunaan 

strategis teknologi video editing secara signifikan meningkatkan daya tarik visual 

dari video promosi, menarik perhatian penonton, dan menciptakan hubungan 

emosional yang lebih kuat. Selain itu, penerapan efek video yang menarik dan 

teknik penceritaan meningkatkan efektivitas video dalam menyampaikan pesan 

pemasaran inti dan berpengaruh positif terhadap perilaku konsumen. Implikasi dari 

penelitian ini melampaui PT GIT Solution, memberikan wawasan berharga bagi 

bisnis-bisnis yang bertujuan untuk mengoptimalkan usaha promosi online mereka. 

Dengan mengadopsi teknologi video editing sebagai alat yang kuat untuk menarik 

perhatian khalayak, perusahaan dapat menciptakan konten yang menggugah minat 

calon pelanggan, yang pada akhirnya akan meningkatkan pengenalan merek, 

keterlibatan pelanggan, dan pertumbuhan bisnis secara keseluruhan. Sebagai 

kesimpulan, penelitian ini menyoroti peran transformatif teknologi video editing 

dalam dunia promosi bisnis online, dan memberikan rekomendasi praktis untuk 

memanfaatkan potensinya agar tetap kompetitif dalam pasar digital saat ini. 
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ABSTRACT 

 

In the digital age, businesses are continuously seeking innovative ways to 

enhance their online presence and engage with a wider audience. Online 

promotional videos have emerged as a compelling medium to convey marketing 

messages effectively. This study explores the implementation of video editing 

technology to elevate the attractiveness and effectiveness of online business 

promotional videos at PT GIT Solution. The focus is on the potential to augment 

visual appeal and communication impact. Various case studies and industry best 

practices are analyzed to identify successful approaches for video editing 

application in the corporate realm. To evaluate the outcomes, utilizing key 

performance indicators is employed, such as viewer engagement, conversion rates, 

and user feedback, the study assesses the impact of video editing technology on PT 

GIT Solution's online promotional campaigns. The findings demonstrate that the 

strategic use of video editing technology significantly enhances the visual allure of 

promotional videos, capturing viewers' attention and fostering a stronger 

emotional connection. Moreover, the implementation of engaging video effects and 

storytelling techniques improves the videos' effectiveness in delivering core 

marketing messages and influencing consumer behavior positively. The 

implications of this research extend beyond PT GIT Solution, offering valuable 

insights for businesses aiming to optimize their online promotional efforts. By 

adopting video editing technology as a powerful tool for captivating audiences, 

companies can create compelling content that resonates with potential customers, 

ultimately leading to increased brand recognition, customer engagement, and 

business growth. In conclusion, the study highlights the transformative role of video 

editing technology in the realm of online business promotion, providing practical 

recommendations for leveraging its potential to stay competitive in today's digital 

marketplace. 
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