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INTISARI

Dengan meningkatnya gaya hidup dikalangan anak muda, dan banyaknya
tempat hangout baru bermunculan dengan konsep kekinian maka mulakala coffee
hadir dengan menawarkan konsep yang kekinian dengan nuansa pedesaan yang
asri. Mulakala Coffee merupakan sebuah Coffee Shop yang menyediakan berbagai
macam produk kopi dari berbagai jenis biji kopi lokal. Dalam meningkatkan
penjualan produknya, Mulakala Coffee memerlukan sebuah iklan untuk
mempromosikan produknya. Salah satu cara terbaik untuk mempromosikan
produknya adalah dengan membuat sebuah video iklan.

Namun, bagaimana video iklan tersebut diproduksi dengan tepat dan
memikat bagi penonton? Untuk menyelesaikan masalah tersebut, tujuan penelitian
ini adalah untuk mengembangkan video iklan yang menarik untuk Mulakala
Coffee dengan menggunakan teknik pengambilan gambar one shot. Dalam
penelitian ini, metode pengumpulan data yang digunakan adalah melalui
observasi, wawancara, dan literatur.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa teknik pengambilan gambar one
shot dapat digunakan untuk meningkatkan kualitas video iklan. Teknik ini
memungkinkan pembuat iklan untuk memasukkan lebih banyak detail dan
memperkuat narasi iklan. Hasil dari video iklan yang dibuat berhasil menarik
minat penonton dan berhasil meningkatkan penjualan produk Mulakala Coffee.

Kata kunci: Mulakala Coffee, iklan, teknik pengambilan gambar, one shot
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ABSTRACT

With the increasing lifestyle among young people, and the many new
hangout places popping up with contemporary concepts, Mukala Coffee is here to
offer a contemporary concept with a beautiful rural feel. Mulakala Coffee is a
Coffee Shop that provides a variety of coffee products from various types of local
coffee beans. In increasing sales of its products, Mulakala Coffee requires an
advertisement to promote its products. One of the best ways to promote their
products is to create an advertising video.

However, how can the video ad be produced properly and captivatingly
for the audience? To solve this problem, the purpose of this research is to develop
an attractive advertising video for Mulakala Coffee using the one shot shooting
technique. In this study, the data collection method used was through observation,
interviews, and literature.

The results of this study indicate that the one shot shooting technique can
be used to improve the quality of video advertisements. This technique allows the
advertiser to include more detail and strengthen the ad narrative. The results of
the video advertisement that was made succeeded in attracting audience interest
and succeeded in increasing sales of Mulakala Coffee products.

Keywords: Mulakala Coffee, commercials, shooting techniques, one shot
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