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INTISARI 

 

Berkembangnya era Digital Saat ini terlepas dari banyak hal positif 

negatif, Era digital saat ini Membuka Peluang Baru Dipasar industri khususnya 

Industri Dagang, dengan masuknya Era Digital Saat ini sangat- sangat 

mempermudah industri dagang untuk Melakukan Promosi barang Dagangannya. 

Karena di Era Digital seperti Saat Ini hampir semua Lapisan Masyarakat Mulai 

beralih ke dunia Media Sosial, salah satunya Adalah Media Sosial Instagram, 

Hampir semua lapisan Masyarakat bermain Media Sosial Instagram, Disana 

Terdapat Iklan-Iklan yang menarik dan Interaktif, 

 Atas dasar itu Saya Adhe Kusuma Tertarik untuk membuat Iklan di 

Instagram dan Mengambil Objek Royal_Pudding Jogja, karena sebelumnya Di 

Royal_Puddingjogja hanya mengandalkan iklan instagram dengan foto-foto saja, 

dengan Instagram yang sudah memiliki pengikut di akun instagram 

@Royal_Puddingjogja sebanyak 6.410 orang, maka akan lebih menarik daya jual 

dan lebih interaktiv Apabila menambah iklan Dengan Video. Maka dari Itu Saya 

Putuskan Untuk mengajukan Judul tersebut dan mengambil Objek 

Royal_PuddingJogja sebagai objek Penelitian skripsi ini. 

 

Kata kunci: Sistem Informasi, Multimedia, Ecconomy Creative, Teknologi, 

Creative Multimedia,Royal_PuddingJogja 
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ABSTRACT 

 

The development of the Digital era at this time apart from many positive 

and negative things, the digital era is currently opening up new opportunities in the 

industrial market, especially the commerce industry, with the entry of the current 

digital era it makes it very, very easy for the trade industry to promote its 

merchandise. Because in the digital era like today, almost all layers of society are 

starting to switch to the world of social media, one of which is social media 

Instagram, almost all walks of life play Instagram social media, there are interesting 

and interactive advertisements, 

   On that basis, I am Adhe Kusuma interested in making advertisements on 

Instagram and taking Royal_Pudding Jogja objects, because previously 

Royal_Puddingjogja only relied on Instagram ads with photos only, with Instagram 

already having followers on the @Royal_Puddingjogja Instagram account as many 

as 6,410 people, it will be more attractive selling power and more interactive when 

adding ads with videos. Therefore, I decided to submit the title and take the 

Royal_PuddingJogja object as the research object for this thesis. 

Keywords: Information System, Multimedia, Creative Economy, Technology, 

Creative Multimedia, Royal_PuddingJogja

 

  


