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BAB Y
PENUTUF

Kesimpulan
Berdasarkan penjelasan dan uraian pada bab-bab sebelumnya sampai poada

akhir pembahasan tentang perancangan dan produksi Video Promosi “Toko Mafin
Pisang™ Menggunakan Taknik Motion Mﬂg dan Live Shoot maka dapat
disimipulkan bahwa :

pencrapan teknik live shoot dan motion iracking sebagai media promosi
pada Toko 'ﬁ;‘hﬂ; thig ini berupa sehuah % Promosi, adapun
prmbuatan Video Promosi ada bﬂlm lnh:lp yang pertama
mengumpulkan dats, pengumpulan data bertujuan untuk mengetahui
Pﬂmﬂsuluhan vang ada di Toko Mafia Pls:mg. hmﬂiitlh e dua adalah

pengonsepan yang bertujuan untuk menentukan alur dari Video | promosi
yang akan di bust, kemudian tahap ketiga perancangan dengan
- memspesifikasikan gays. tampilan dan penentuan sudut pengambilan

gambar dan menentukan alat apa saja yang dibutuhkan, tahap ke empat
adalah pembuntan untuk mengimplementasikan ,l]y tehapan yang sudah
dibuat sebelumnya, tahap selanjutnya adalsh testing untuk melakukan uji

“eoba apakah video iklan yang telah dibunt suﬂm&rmmjuun awal
| dladi Uniul evalisi jika adn kekurangan pada vidleg, ikl fefebut, tahap

wmw keseluruhan durasi video promosi ini adalah
| menit 3 detik..

Berdasarkan hasil dari video Promosi yang sudah dibuat menampilkan
konten yang sudal SECUAT Bentn Aufan swab¥akni menyajikan informasi
mengenai Toke Mafia Pisang dengan dikemas dengan konsep video vang
sudah dirancang sebelummnya

Dani hasil kuisioner yang didapatkan dengan perhitungan skala likert. pada
aspek multimedia memperoleh presentase sebesar 86% termasuk kategon
“sangat bagus.

penjualan sebelum adanya promosi berjumlah 10 smpail3 pes setelah



adanya promosi berjumlah 20 sampai 3 pes. dan pendopatan sehari
sebelum adanya promosi sampai dengan Rp. [00.000 sampai Rp.150.000
dan setelah adanya promosipendapatan Mafia Pisang mencapai Bp. | 30.000
sampai Rp.300.000.

4, dari hasil iklan di Instgram ads selama 15 han Toko Mafia Pisang ada
kemajuan seperti sebelum beriklan pengikul Instagram Mafia Pisang
berjumlah 45 pmg'ﬂmt kemum setelah, melakukan iklan berjumiah 68
pengikut, kemudian unik w F’ﬂﬁL instgram Mafiz Pisang
heqqu#h"ﬂﬂ pﬂﬂwllﬁa. duijxminh pemistaran iklan di Instagram dan
w bcl;ﬂnﬂlh#m. dan total akun }'mg dgnn];tm.hmjumlnh 37458
ikt mjukan video promosi ini berpera un'lnk ‘meningkatkan
pengetahuan mﬁmk.nl untuk mengetahui mmm

'Mpmmmmgan dan produksi video promosi “Mafia Fiung dl.'ngan
ﬂnlkmthchng dan Live Shoot tentunya masih belum sempuriia dmmas:h
banyuk yang harus dikembangkan, berikut adnlah beberapa saran untuk penelitian

ini:
1. Penjelusan tentang jenis rasa pisang goreng erispy bisa ditambahkan lebih
menarik:

s

3. Proses pengambilan gambar divsshakan tidak memaokai hanphone | karna

resolusi yang kurang pas.

4. memaksimalkan proses editing agar lebih menank  agar pelanggan lebih
tertarik.

5 Semoga hasisl dan penelitian imi dapat dijadikan scuan cleh peneliti —
peneliti selanjutnya untuk dapat dikembangkan menjadi lebih baik lag
sehingga Toko Mafia Pisang bisa lebih banyak dikenal.
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