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INTISARI  

 

Motion grafis salah satu teknik yang banyak digunakan dalam bidang 

teknologi pembuatan animasi, termasuk pada pembuatan iklan layanan masyarakat, 

alasan utama para editor menggunakan motion grafis lebih menarik dan lebih murah 

dibandingkan teknik lainnya. Iklan menjadi bagian dari sarana alat yang banyak 

digunakan untuk media penyebar layanan masyarakat baik pemerintah atau orang-

orang yang berkepentingan menyebarkan informasi yang berguna bagi masyarakat.  

Vidio iklan yaitu bentuk audio visual yang bertujuan untuk mengiklankan 

sebuah bisnis atau sebagai sarana menyebarkan berita-berita berguna dalam hal 

informasi yang dibutuhkan oleh masyarakat, disampaikan melalui media masa 

seperti televisi dan media sosial. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan motion 

grafis untuk pembuatan iklan masyarakat  “Waspada Terhadap Pinjaman Online” 

dengan mengunakan sarana media instagram.  

Dari sekian banyak media sarana menyebarkan layanan iklan masyarakat 

yang memiliki pengaruh tepat pada sasaran yaitu dengan mempromosikan iklan 

layanan masyarakat mengunakan media televisi dan media social seperti instagram, 

facebook, twitter, youtube dan media social lainnya, dalam memilih media 

penyebaran iklan masyarakat juga dilihat dari target pasar iklan terutama orang 

yang berusia 18-25, dan sebagian besar dari mereka mengakses media sosial. Akan 

tetapi, berita di media sosial tidak selalu baik atau benar. Banyak berita yang 

mengandung kebohongan dan bermaksud menipu pembaca. Oleh karena itu, iklan 

layanan masyarakat “Waspada Terhadap Pinjaman Online” ini dibuat agar orang-

orang mau berpikir kembali ketika melihat suatu berita mengenai cicilan bunga 

pinjamanan online yang rendah menyebar di media sosial.  

 

Kata Kunci : Iklan Layanan Masyarakat, Pinjaman Online, Media Social, 

Informasi, Berita  Bohong 
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ABSTRACT 

 

Motion graphics is a technique that is widely used in the field of animation 

technology, including in the manufacture of public service advertisements, the main 

reason why editors use motion graphics is that they are more attractive and cheaper 

than other techniques. Advertisements are part of the tools that are widely used for 

media dissemination of public services, both the government and people interested 

in disseminating useful information for the community. 

Video advertising is a form of audio visual that aims to advertise a business 

or to spread useful news in terms of information needed by the community, delivered 

through mass media such as television and social media. In this study, researchers 

used motion graphics to create public advertisements "Beware of Online Loans" by 

using Instagram media facilities. 

Of the many media means of spreading public advertising services that have 

the right influence on the target, namely by promoting public service 

advertisements using television media and social media such as Instagram, 

Facebook, Twitter, YouTube, and other social media, in choosing the media for 

distributing public advertisements, it is also seen from the target. the advertising 

market is mainly people aged 18-25, and most of them access social media. 

However, news on social media is not always good or true. A lot of news is fake 

and intends to deceive readers. Therefore, this public service advertisement, 

"Beware of Online Loans," is made so that people want to think again when they 

see news about low-interest installments on online loans that spread on social 

media. 

 

Keywords : Public Service Advertising, Online Loans, Social Media, 

Information, News Lie 


