BAB 1
PENDAHULUAN
11 Latar Belakang
Perkembangan teknologi informasi dari tahun ketahun khususnya multimedia sangatlah
pesat salah satunya dibidang teknolgi citra tiga dimensi (3D), Animasi 3D adalah salah saw

industei vang berkembang s

mempromosikon respons pasar vang lebih cepat atau lebih I:L Setiap penyampsian melalui
promosi pasti ada inovasi baru. Hal ini umuk menarik perhation dan mengpugah msa pennsaran
konsumen terhadap produk yang disediskan oleh para penggiat wirausaha e-marketplace, sehingga
merekn selalu menunggu hal-hal baru pada produk vang mercks inginkan maupun yang pernah
digunakan.[2]



Saat ini begita banyak film animasi yang di buat tidak haanya untuk anak-anak sajs tetapi
juga untuk masyarakat fuas dimana dapat diciptakan karakter-karakter menarik, yang masing
masing memiliki watak sendiri-sendin seolah-olah demikion lah hidup ini, juga untuk menciptakan
khayalan-khayalan untuk memperkuat visualisasi suatu adegan, dan seringkali digunakan juga
untuk keperfuan iklan di televisif3]

kompleksitas produk stau jasa agar lebihh mudab dipabami oleh masyarakat, menurut Peter
Mmark Roget bahwa mata dan ofak manusia bisa menyimpan memori, dari sebuah image bergerak
dalam waktu 1750 detik setelah kejadian didepannya terekom olehnya.[6]

[ ¥}



Pada penelitian ini penulis pembuatan objek 3D yang ingin diterapkan dalam bentuk visual
nyata, baik secara bentuk, tekstur, dan ukuran objeknya_ Sehingga objek dari 3D Modeling mampu
membentuk suntu objek. Yang akan penulis terapkan kedalam iklan produk “MR.Coconut™
schingga apa yang dipromosikan dari iklan yong penulis buat dapat tersampaikan sehingga

4 : “IMPLEMENTASI MODELING 3D

riable dari masalah yang akan
2D Modeling Untuk Tklan Produl

I. Membuat 3D modeling,
3. Menggunakan Blender, Adobe Photoshop, dan Adobe Premiere.
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4. Durasi Maksimal 1 Menit,

5. Target penayangan pada media online di Instagram dan media cetak.

6.¥ang divji dari penelitian ini adalah kesesuaian antara modeling 3D dengan
kebutuhan informasi dari produk iklan “MR.COCONUT™,

7. Peneltion ini berakhir sompai iklan produk diserahkan kepada pihak tim crearive

elitinn ini, maka dupat diambil
beberapa metode yaitu :
161 Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data yang akurat dan lengkap sangat diperlukan dalam penyusunan
penelitian ini. Adapun metode penelition yang digunakan adalah sebagai berikut -
1.6.1.1 Metode Literatur



Metode yang digunakan untuk memperoleh dasar teori yang berkaitan dengan iklan
produk “MR.COCONUT™ baik dari jurnal maupun dari situs internet.

162 Produksi

Pada tahap perencanaan yaitu pra-produksi dalam membuat video profil hal imi meliputi
perencaan konsep produk. Pada tuhap produksi dan pasca produksi yaitu menerapkan
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