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akan menenagkan
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INTISARI

Perkembangan teknologi informasi, terutama dalam bidang multimedia dan teknologi citra
3D, telah secara signifikan memengaruhi industri animasi. 3D animation telah mengalami
pertumbuhan pesat dalam satu dekade terakhir, didorong oleh kemajuan teknologi komputer.
Teknik-teknik seperti sculpting dan retopology telah menjadi kunci dalam pembuatan model 3D
yang kompleks.

Di Indonesia, industri animasi 3D telah berkembang pesat, terlihat dari banyaknya film
animasi 3D berkualitas buatan Indonesia yang ditayangkan di stasiun televisi nasional. Para
pengusaha e-marketplace berupaya memenuhi kebutuhan pasar Indonesia, namun promosi
konvensional seringkali kurang efektif. Oleh karena itu, penelitian ini fokus pada penggunaan
video animasi 3D sebagai alat promosi digital yang mampu berkontribusi signifikan dalam proses
produksi perusahaan.

Film animasi saat ini tidak hanya ditujukan untuk anak-anak tetapi juga untuk audiens lebih
luas. Mereka memperkenalkan karakter-karakter menarik dan digunakan untuk memvisualisasikan
berbagai adegan, termasuk iklan televisi.

Dalam konteks ini, penelitian ini bertujuan menciptakan model 3D yang realistis untuk
memperkuat promosi produk "MR.Coconut." Dengan demikian, judul penelitian ini adalah
"Implementasi Modeling 3D untuk Iklan Produk '"MR.Coconut'." Penelitian ini mengeksplorasi
potensi pemodelan 3D untuk meningkatkan representasi visual produk dan menarik perhatian
konsumen potensial.

Kata kunci: Animasi 3D, Iklan, Produk “Mr.Coconut, Modeling 3D, Multimedia
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ABSTRACT

The development of information technology, especially in the field of multimedia and 3D
imaging, has significantly impacted the animation industry. Over the past decade, 3D animation
has experienced rapid growth, driven by advancements in computer technology. Techniques such
as sculpting and retopology have been key in creating complex 3D models.

In Indonesia, the 3D animation industry has expanded rapidly, as evidenced by the increasing
number of high-quality domestically produced 3D animated films broadcast on national television
stations. E-marketplace entrepreneurs aim to meet the needs of the Indonesian market, but
conventional promotions often prove ineffective. Therefore, this research focuses on the use of 3D
animation videos as a digital promotional tool, capable of making a significant contribution to the
company's production processes.

Present-day animated films are not only targeted at children but also at a broader audience. They
introduce captivating characters and are used to visualize various scenes, including television
advertisements.

In this context, this research aims to create realistic 3D models to enhance the promotion of the
"MR.Coconut" product. Thus, the title of this research is "Implementation of 3D Modeling for the
Advertisement of the '"MR.Coconut' Product." This study explores the potential of 3D modeling to

improve the visual representation of products and attract potential consumers.

Keyword: 3D Animation, Advertisement, "Mr. Coconut” Product, 3D Modeling, Multimedia
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