BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Banynknya cafe di Yogyakarta menjadi persaingan yang beral bagi MT Coffes
& Eatery karena kurangnya promosi terkait MT Coffee & Eatery, Oleh karena itu,
MT Coffee & Eatery memerlukan media promosi yang memanfaatkan teknologi
dengan video iklan yang menarik, WM-.immt seperti fastagram, dan
Tiktok untuk mmmﬁwkﬁm Dengan menunjukkan
keunggulnn W me.mtm disediakan dengan citrn rasa serta keunikan dan
minumiit atew makann vang ada di MT Cofice & Eatéry, Perkembangan teknologi
dalam penyampainn informasi berkembang dengan sangat pesat hingga saat ini.
Fakta membuktikan bahwa banyak sekali inovasi teknologi ferkait penyajian
mm%h satunya adalah Mottan Graphic, Mnﬁmmmgm
salah satu media komunikasi yang efektif dan menarik. karena tidak memuat terhlu
banyak text, melainkan campuran gambar, warmna. suara. dan motion [1]. Live Shoor
dapat dinrtikan sebagai teknik pengambilan gambar bergerak secara lingsung. £ive
Showt Juga: dapat dikatakan sebagmi video shotting dlma, dalam pengerjaanya
diperlukan editing untuk menyempurnakan hasilshotting. Pengertian Live Shoot itu
sendiri adalah serentetan perekaman tentang oringorang, atau makhluk hidup
lainnya {2

'ﬁﬂm& mymm.h 1L Kranji mms Sleman Daerah
Istimewa. fm ‘merupikan  sebuah '[mwlt MEE & Eatery yang
berkonsentrasi pada maksnan dan minaman, Yalam ms

MT Coffee & Eatery juga mﬂﬁmwwm unumnya. Tahapan
promosi yang dilakukan masih bersifat manual, seperti memposting foto di media

sosial Terdapat beberapa keungpuban dari tempat ini yang tidak bisaditampilkan
melahn media cetak maupun gambar, seperti mekansme dalam menyajikan menu

makanan, minuman, detail tampilan memu, proses pelayanan, fasilitas vang
tersedin dan lain sebagainya.



[

Dalam rangka mempromosikan objek MT Coffee & Eatery diperlukan media
seperti pembuatan video klan vang menunjukan sisi menarik dari MT Coffee
tersebut. Konsep video vang digunakan dalam proses pembuatan media promosi
adalah adanya penggunaan tekmik live shoor dan karakter motion grophic. Live
Shoor merupakan serangkaian rekaman temfang orang Orang. ruangan, okau
produk, paling tidak ada satu atsu lebih karakter yang diperankan oleh seseorang,
Motion  Graphic adalah media yang. ‘menggunakan teknologi amimasi untuk
menciptakan ilusi gerk, penw hhu dlau penganimasian proses
reservasi tempat yang biasanya digabungkan dengan sudio untuk digunakan dalam
sei:u.lﬁhuﬂpatmullmﬂﬂ- S |

Berdasarkan uraian diatas makn dalam mendukung penyajian pengiklanan dan
memperkenalkan MT Coffee & Eatery. Maks penulié mengambil judul
“Peanbuatan Video Tklan MT Coffee & Eatery Dengan Tekile LivgiSioar Dan
th'i!m Grnplu
1.2 ltmmnl Masalah

Berdasarkan latar belakang diatas, maka penulis dapat merumuskan masalah,
”&gam Mengimplementasikan teknik Live Shoot dan Mosion Graphie untuk
m_mﬂaunt.__ghunh media iklan pada MT Coffee & Eatery dalam menarik pelanggan

bmna_ jung **

Penet&im_hukm ﬂmt]ﬂﬂl eberap

15 w&mmm pndnmﬂnﬁ!'& Eatery.

2. Teknik vang digunskan adalah Live Shaot dan Mation Graphic.

3. Media promosi dalam bentuk video dengan durasi 2-3 menit.

4. Video akan di unggah pada platform sosial media seperti Tikeok
fnxtagram dan dipublikasikon di akun publisher,

5. Resolusi dari video ini adalah HD video 1080p 60fps format mpd.

6. Vidio Iklan ini di buat dengan menggunakan software Adohe dfier Effeces
CC 207, Adohe Premiere Pro ©C 2017, Adabe Niustrator OC 2017,

7. Aspek informasi pada video akan dievaluasi oleh pihak MT Coffee &
Entery dan aspek teknik video akan dievaluasi oleh ahli Multimedia.



1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan penelitian ini ialah sebagai berikut:
I. Memibuat sebuah video iklan pada MT Coffee & Eatery.
2. Menerapkan teknik Live Shoot dan Motion Graphic pada pengiklanan
sebuah bisms Coffee
1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat bagi

[1L¢

imi, Iﬂmﬁ mﬁ!‘] iz
‘metode sebagai bertkut:

Metode pengumpulan dengan carn mengamati objek yang diteliti yaitu MT
Coffee & Eatery. Observasi diperlukan untuk mendapatkan data mengenai
fisik tempat di sekitar MT Coffee & Eatery, Aksesibilitas ke MT Coffee &
Eatery.dan Sarana prasarana di objek MT Coffee & Eatery.



2. Metode Wawancara

Pengumpulan data secara tatap muka dengan sesi tanya jawab dengan pihak

owner MT Coffee & Eatery, agar mendapat data yang akurat dan rinci yang

bersangkutan dengan penelitian
1.0.2  Metode Analisis

Analisis: SWOT adalah swatu metode perancangan strategis untuk
mengevaluasi faktor faktor yang berpengaruh dalam usaha mencapai tujuan. dalam
penclitian ini, pentilis menggunakan metode amalisis SWOT vyang dapat
memaksimalkan kefuatan .fw Mgﬂmmg (Opportinittics), namun secar
bersamamthpl‘l meminimalkan kelemahun (Feakness) dan sncaman (Threats) [3].
Metode analisis m;%&m mengevaluasi dan memecalikan masalah yang
ada _plil ﬂh:]l!]z yang diteliti
I.ﬁ.ﬁ Hﬂ.]e Perancangan

Metode Perancangan “Pembuatan Video Ikln m{’dﬁﬂﬁ_ atery |
Te‘uﬁk t‘.{w .ﬁ:pm Dian Motion Grapdic™ i akan dilakukan dmm‘caﬂ

Em#cﬂﬂﬁm:hmdm

a Pm_pmli'ukm ( Tema, Naskah, dsn Storvboard )

b. Produksi ( Pengambilan Gambar, Pembuatan Aset)

¢. Pasca Produksi { Compesiting, Editing, Wbﬂ
164 Metode Evaluasi

Metode evaluasi merupakan proses yang dilakukan untuk membandingkan
antara hasil wmm_nng mhh:dmtm untuk melihat sudah
sesuai atau belum. Metode imi dilskukan olel owner MT Coffee & Eatery dan
sumber daya manusia yang ahli dibidang Live Shoot dan Motion Graphic. Evaluasi
menggunakan metode alpha test dan beta test untuk memahami kekurangan yang
ada pada produk yang diciptakan sebagai acuan dalam melaksanakan penelitian
serta pembenahan pada produk vang dibuat.




1.7 Sistematika Penulisan
Adapun sistematika penulisan okan dilakukan secars berurutan dalam

penelitian ini adalah:

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini berisi latar belakang. rumusan masafah, batasan masalah. maksod dan

BAB Il LANDASAN TEORI

leo iklan dengan teknik five shoot d
T mmmmmmlﬂm

Pada bagian ini berisi ten
]augtdnhmﬂnkung dala
LAMPIRA
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