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PENDAHULUAN
L.1 Latar Belakang

Teknologi media merupakan pembelajarin tentang bagaimana teknologi
mempengaruhi dan berinteraksi dengan media, sertn bagaimana media
mempengaruhi masyarakat dan bodaya. Media memiliki peran penting
sebagai pemnmmn}rebarkuwm efektif kepada khalayak luas
dengan tl.glm agar menﬂpﬁ audiens yang banyak dan beragam. Menurut
dalam Vardiansyah (2018) teori medis klasik menjelaskan bahwa

m dan knmﬂﬁ it sendiri mﬂﬂh‘idﬂm’ﬂl yang lebih besar

nlh:;pﬁda konten mﬂiﬁuﬂpmkﬂn Ia juga mm menjadi dua jenis
yang mempunyai karakteristik tertentu, yﬂhmﬁﬁwmﬁ buku dan
radio don media dingin seperti televisi dan madio, Bublgli ACEm
perkembangan media terjadi dalam kehidupan masyamiﬂ#lth:,ﬂﬁng
tidak hanya media cetak dan elektronik saja yang digunakan Wﬁkﬂl
namiin jiga sudah ada bentuk-bentuk media baru yang membuat persaingan
hegitu ketat antar media. Hal tersebut mengharuskan beberapa media harus
‘terus berinovasi don mempertahonkan pasarmya :Wﬁs:smﬂinya tetap
ik,

Televisi adalah salah eatu media vang masih eksis di em digital ini.
menurut Winston utomo founder atau CEQ IDN Media menjelaskan bahwa
media digital masih jouh dari untuk bisa menggeser atau menggantikan posisi
puncak yang saat ini dipegang. televisi (Helmi, 2020). Meskipun
perkembangan teknologi telah memperkenalkan platform digital seperti

streaming video dan lavanan om-demand. televisi masih memiliki jumlah

pasar yang besar dan menjadi bagian penting dari kehidupan sehari-hari bagi
banyak orang. Televisi memiliki keunggulan tertentu yang membuatnya tetap
dibutuhkan oleh masyarakat. Salah satu keunggulannya adalah akses yang
luzs dan mudah sehinpga masyarakal dari daersh kurang berkembang atau
terpencil biss menikmati hiburan vang ada di televisi. Meskipun banyak orang



yang mengandalkan internet untuk menonten konten, namun tdak semua
orang memiliki okses internet yang stabil atau cepat.

Televisi juga memiliki kelebihan lninnya yaitu bersifat audio visual yaitu
dapat dilthat dan didengar, atau menggambarkan kenyataan dan langsung
menyajikon peristiwa yang sedang terjadi. Stasiun televisi menawarkan
program-program acara olahraga, berita atau acara-acara budaya yang
ditunjukan sesuai dengan minat dan selers masyarakat. Pada data yang ada
pads (Lidwinag030) menjelksicas balties padisahin 2019 televisi menjadi
media yang paling banyak di konsumsi olch milenial di Indonesia.
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Guambar 1.1 menunjukan bahwa televisi masih menjodi media yang paling
banyak dikonsumsi milenial, yakni sebesar 89%. Lalu video online seperti
youtube, Instagram. menempati perigkat berikutnya, dengan 46%. Lalu surat
kabar 27%4, radic 24%, film 8%, portal berita 7%, surat kabar digital 2% don
majalh | %6



Kesuksesan stasiun televisi terletak pada program-program acara televisi
yang ditavangkan. Seliap program acara akan divkor berdasarkan data rating
yang diperoleh dan Nielsen. Nielsen menggunskan perangkat khusus yang
disebut "peaple meter” untuk mengukur rating dari 2.273 rumah tangga di 11
kota besar di Indonesia. Mengutip data dari Nielsen dalam Indrajati & Ruliana
(2018), konten program yang paling banyak ditenton dan mendapatkan rating
tinggi adalsh yang mencapai angka 2.3, atau ditonton oleh 1.2 juta penonton
di atas usia ilﬂmull 10 h’dtl:lmt ﬂi]irﬁ,‘lma. Rating tinggi membawa
manfial bagi stasiun. televisi karena menarik iklan dengan pendapatan yang
hesar. Oleh Karena i, punﬂik stasiun televisi perlu memperhitungkan
peringkat mm-ﬂbﬁgm indikator minat masyarakat terhadap suatu

“mearn. Rating mehjﬂﬁ parameter penting dalam mengelola jadwal siaran

Setiap hari terdnpat berbogai macam program acam. felevisi yang
m oleh stasmun-stasiun televisi. Berbagai pmgmn m y_ik;.'isi
dapat dinikmati oleh mayarakat dari pagi hingga malam hari, bahkan sekarang
inii banyak stasiun televisi yung menyajikan pmg:amamnyu segdm fonstop
setiap harinya, Program acara televisi adalah perencanaan dasar dari suatu
konsep acara televisi, yang akan menjadi landasan hnﬂflm dan desain
produks: yang akan terbagi dalam beberapa hﬁﬂtmdmﬂiﬂn dengan
tujuan dan target pemirsa acara fersebut (Naratama, 2004). Ada berbagai jenis
pmnnm m Jadumﬁ di hﬂi.il:vt:ul.'fﬁja+ nmmt hﬁ:u ‘b'lanajemrm Media

yang pertaman adalah berita htﬁ {Mm} yui:ru Informasi penting dan
menarik yang harus segera di tavangkan oleh media penyiaran agar dapat
diketahui audiens secepainya. Berita keras dibagi menjadi beberapa bentuk
berita vaitu straight news, feature, infotainment. Yang ke dua adalsh berita
lunak (seff nmews) adalah Sepals informasi penting dan menank yang
disampaikan secara mendalam, namun tidak harus segera ditavanghkan.
Contonya vaitu exrreni affair, magazine, documenier, falk show. Ketiga yaitu
program hiburan yakm bentuk siaran yang bertujuan menghibur asdiens



dalam bentuk lagu. music, cerita dan permainan, Contohnya yaitu drama,
permainan  (game). muosic,  serta  pertunjukan (Dikutip  dari:
hitps:www liputant.com/hot/ read /43 28206/ 5-fungsi-televisi-dan-jenis-
jenis-programnya-tak-hanya-hiburan pada | Agustus 2023).

Program acara lelevisi wisata budsya merupakan jenis program yang
masih banyak digemari pada saat ini program acara ini menggali dan
menghadirkan berbagai aspek budaya dar suatu lempal atau komunitas
tertentu. Program-program. ini bissanya melakikan perjalanan ke berbagai
lokasi dan menyvoroti kekayaan budaya, tradisi, seni, mikanan, dan gaya hidup
unik dari dacrah yang mereka jelajahi.

Berdasarkan hasil survel indeks kualitas program. siamn televisi yang
dilihat dari jurnal pada laman wes KP@ kpi.goid pada tahun 2015 program
budaya wisata termasuk program acara televisi vang berkualitas dan banyak
dimimati nomer dua setelah program religi (KPL, 20134
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Gambar 1.2 menjelaskan Komisi Penyiaran Indonesia (KPI} menetapkan
standar kualitas program televisi adalsh 4.0 (berkualitas), dengan skala |
hingga 5. Progeam acara disebut berkualitas, jika nilai skor indeksnya minimal
4.0. Survel periode i memperithatkan, nilai indeks kualitas program acara
secara keseluruhan adalah 325, Angka imi memperlihatkan, secara umum
kualitas program acara felevisi masih di bawah standar kualitas dari KPL
Angka indeks 325 tersebut adalah ingka rata-rata dari seluruh program acara
televisi. Tidak semun program acarm televisi dinilai tidak berkualitas oleh
pemirsa televisi. Program acarm televisi vang dinilsd berkualitos { indeks di
atas 4) padn rabwn 2015 adaleh religi don wisata oiy budaya sesuai dengan
hasil surver yang ada df gambar 1.2 distas. Hasil penglition survel ini
dilakukan oleh beberapa responden yaitu para pemirsa ahli yang dipandang
mengetalui program siaran televisi. hasil ini dapat di likat pada gambar 1.3
yang ada dibawah ini;
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Hasil pada gambar |.3 menjelaskan bahwa nda 810 orang dari 90 kota yang
menjadi responden dalam penelitian yang dilakukan oleh Komisi Penyiaran
Indonesia pada tahun 2015 ini, jenis kelamin di dominasi oleh 411 laki-laki
dan 399 perempuan, usia responden paling banvak adalah umur 21 sampai 30
dengan 354, lalu 31 sampai 40 dengan 192, lalu ditkuti usia 41 sampai 50
dengan 135, usia kurang dari 20 dengan 87 dan 31 sampai 60 adalah 42.
Beberapa profesi responen ibu nunah tanges, mahasiswa, karyawan, dan lain
lain. Koordinator LITBANG KPI Pusat, Andi Andrianto mengatakan jika
melihat perbandingun riset 2017 sampai 202 1, nilai indeks kualitas program
wisatn budoy konsisten nna:_qnm-leh nilai berkualitas: Hni ini menunjukkan
tidak selslu program budays itu membosankan dibanding program realin
show  atou program dnfolaimment maupun sinetron-sinetron TV lainnya
(Wilda, 2021),

Program acara wisata budaya pada tohun 2016 pernah menduduki angka
indeks tertinggi dibanding program tv lainnya. hasil survei kualitas program
siaran TV yang dilihat dari KPI dan ISKI, program acara mr.gﬂl budaya
meningkat menjadi nomer satu. Program wisata pemnah menduduki angka
mrlih tertinggi dibanding program TV |sinnya (ditpolkom. bappenas, 2016).

Feibie 1.0, 1 Tncfelis Acara Teleosl 2006

Program Acara Televisi Angka Indeks
Wisata Budaya 422
Relim 370
Anak-Anak 3.62
Benita 344
Talkshow 327
Varietyshow .06
Komedi 327




Sinetron 375

Infotaiment 271

Sinmber - Ditpolkom Bapennas (2016)

Salsh satu keberhasilan program acara televisi juga dapat dilihat dan strategi dan
peran uasaha yang dilakukan oleh pmdmuh'udusnr merupakan seseorang yang
bertanggung jnwub.;ﬂﬁ'mem[ﬁﬂfﬂﬁﬁmm acara salah satunya yaitu

acara televisi (Khasabu, 2008). Sesuni dengan pernyataan Monssan dalam Murtiadi
(2019), produser merupakan individu yang memiliki tugas untuk mengubah atau
menciptakan ide utnﬂ, m kreatif menjadi km yang praktis don dapat
diterima oleh kh&]u)’ak tuas: Gngasnn atau ide kreatif tersebut selanjuinya akon
ditwangkan dalam sebush rundown sheet yang dkan dijadikan pinduan oleh
pcﬂm'lll acarn selama produksi berlangsung (Wibowo, 2007). Sebagai pemilik ide
atau gagasan terschut. maka produser pulalah yang menentukan siapa orang yang
akan menjadi tokoh dalam produksmya. Produser memiliki peran penting dalam
seliap lthppndnkm dari pra produks: hinggs pasca produksi. Beberapa tugas
produser antars Tain adalah merencanakan konsep, lokasi syuting, merencanakan
anggaran, mengola waktu dan sumber dava, serta menangani masalah yang muncul
sclama produksi. ' '

Program acars televisi m mdonesia ini telah sukses dalam mengangkat dan

mmwmum melghu pmglurﬁml kategor feature
budaya terbaik televisi dalam amugrah gmllmgmﬁmn 2018 (Dikutip dari:

hitps:www. trans 7. co.id'seven-updales;;

feature-budava-terbaik-televisi-dalam -.mugq_:rah—uemnun penviaran-2] 8-

sumatera-selatan pada | Agustus 2023). Ragam budaya merupakan program yang
mengangkat cerita tentang ragam budaya, kuliner, pesona alam yang ada di

Indonesia untuk mengenal. mencintai keberagaman Indonesia. Keberhasilan
program acara televisi budaya seperti Ragam Indonesia pastinya didasarkan pada
kombinasi strategi produser yang cerdas, penekanan pada kualitas produksi yang
tinggi, serta kemampuan untuk menjangkso dan menarik minat penonton. Dengan



pendekatan yang tepat, program-program budaya ini dapat menjadi sarana penting
untuk mempromosikan dan melestarikan kekayaan budava Indonesia. Program
"Indonesia Bagus” juga berhasil dan mendspatkan beberapa penghorgaan karena
peran dan strategi produsernya. Program ini adalah acara televisi vang menyomoti
keinduhan dan  kekayean bodaya Indonesin melalui segmen-segmen yang
menampilkan destinasi wisata, seni tradisional, musik, tarian, kuliner, dan
kehidupan sehari-hari masyarakat Indonesia,

Berdasarkan pengamatan penaiﬁmwmml studi literatur, terdapat
salah satu progrem acarn lﬂhyﬂn "The Newsroom'" yang disiarkan oleh NET

TV tidak berhasil muhmmmmyu sesual dengmpug diharapkan.
Maeskipun tim produksi dan produser "The Newsroom® telub merancang strategi
dengan cermat dan sesusd dengun prinsip yang diuraikan oleh Peter Pringle dalam
m iﬂmun hasil penilaian acara tersebut nmﬂl jauh ﬂn:i. target yang
di w Hukil atas hal ini dapat ditemukon dalam data p’#maiﬂ acarn. yang
dirilis oleh Divisi Programming NET TV, Sejak November 20115 m!ﬁmw
program ini hanya berhasil mencapai peringkat fertingg 0.5, dengan peringkat rata

rata hanya 0.4 (Indrojati & Ruliana, 2020).

Program televisi selanjutnya vang sempat mengﬁuﬁfﬁm .Pm adalah
Redaksi CNN Indonesia Siang yang dikutip dari Hllmﬁ{m Selama periode
hulnn}ul:c. ﬁ,gll.sms. dun September 2019, program Redaksi '('iw kﬁmesm Siang

Mw tﬂihﬂ.pmyunﬂ berbedi tiap bulannya. Pada bulan Juli
2019, Redaksi CNN Indonesia &hg mencatat rata-rata mting sebesar 0,8% dan
share 6,4%%, serta jumlah penonton mencapai 375,653 individu. Pada bulan Agustus
2019, rata-rata rating dan mmmm menurun menjadi 0,7% dan
6,0%, dengan jumlah penuntm:l sekitar 333.629 orang. Mesklplm demikian, kinerja
Bedaksi CNN Indonesia Siang kembali membaik pada bulan September 2019,
dengan rats-rala rating sebesar 0.8% dan share 7.1%, serta jumlah penonton
mencapai 412676 orang, yang merupakan angka tertinget selama periode tersebut.
Doari hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai Strategi Produser dalam Upaya
Meningkatkan Rating dan Share Program Redaksi CNN Indonesia Siang di Trans7,
diperoleh kesimpulan bahwa produser menjalankan tindakan vang sangat berhati-



hati dan cerdas dolam memilih konten yang akan dipresentasikan. Selain itu,
perencanaan liputan didesarkan pada riset vang intensif untuk memastikan bahwa
topik yang diongkat sesuai dengan ciri khas dari program Redaksi CNN Indonesia
Siang dan menarik bagl banyak pemirsa. Upaya promosi juga diterapkan dengan
mengungkapkan sekelumit informast mengenai konten "jalan yuk!” melalui akun
resmi Instagram CNN Indonesia TV dan CNN Indonesia PR. Hal ini dilakukan
untuk menarik perhﬂtl:m penonton Serts merangsang minat mereka, yang
berkontribusi pada péningkatan mwh bagian pasar,

Dari knduapﬂlimm :ﬂlﬁww profrm. televisi yang mengalami
kegagalan dan hﬂnﬂmbﬁﬁ SUSLDAN BCATINYA menjadi lebih baik, peran
pmMganq:t d.lm dalam program s!a.mu.'lﬂﬂh.. untuk memproduksi
pﬁﬁm acara televisi ‘vang berkualitas dlperllhﬂ\pu'm pmﬂner yang bekerja
atan menguasi ilmu produksi sinrn televisi. Prufumbumﬁwnb penuh
tentang jalannya sebuah produksi dan keberhasilan sebuah program siamn televisi.
Riset pasar, perumusan konten berupa naskah dan unsur film lainnya seria berperan
Kkhalayak fuas:

“KULW merupakan program  siaran teievﬁmmﬂﬁm tujuan
menginformasikan, memberi hiburan dan mengedukasi ftentang kemgaman dan
keunikan serta pesona budaya alam di Indonesia, dengan adanya program acara
televisi ?ﬂi‘ T hﬂuﬁiﬁ di indonesia ﬁpﬂ ﬁ lihat sebagai sebuah
kekuatan, j‘ﬂ:tli jh ‘suatn w dilestarikan, tentu nkxn mensejahterakan
nmsym'nhl.nya. Didalam p program scara ini terdapat informasi mendalam tentang
sebuah seni kebudayaan tentang batik dan wisats alam yang berasal dan wilayah
barat di Kabupsten Klaten, . Alasan peneliti memzlih segmen khusus pads wilayidh
Klaten disebabkan oleh adanya keunikan pada salah satu daerahnya vaitu Desa
Jarum, Bayat. Desn ini terkenal sebagai penghasil kain batik tulis dan bahan alami,
dan hanva perempuan vang memiliki 1zin untuk membatik. Menurut salah satu

warga setempat, hal ini karena perempuan memiliki keterampilan dan ketelition
yang lebih baik dalam bekerja.



Peneliti tertarik untuk menjadi produser dalam acars KULTEEY disebabkan
oleh adanya penurunan program wisata budaya mulai dari tahun 2015 dengan
indeks 4,09 hingga tahun 2021 di angka 3,44, Acara KULTEEY diharapkan dapat
membantu mempromosikan dan menyebarluaskan potensi kebudayaan di Desa
Jarum, Bayot, Klaten. Selain i, peneliti ingin menerapkan ihmu yang dipelajan
selama kuliah tentang proses pra produksi hingga pasca produksi sebush flm
seperti mengembangkan gagasan heaﬂqumnma program KULTEEV ini akan
disusun untuk dapatmenarik minat penonton. kemudian mempersiapkan rancangan
anggaran, mnﬂﬂlﬁ tim krﬂ&f)‘wgﬂm terlibat. melakukan koordinasi, produksi
dan ]Jmmmiﬂm, hngga uhnymtn:lﬂ!ir vaitu evaluasi hﬂmpam pihak yang
terlibat. KULTEEVY :'Ihllmpm konten yang berbentuk dnku.nfmtnr yang mang
peneliti jugs tertank ‘mengeksplorasi pengemasan produksi ini agar setiap
adegannya dapat menyoroti keindahan alam namun tidak terlepas dari cerita
mlﬁ}m:k;!:}mng tinggal di dacrah tersebut,

Sesuai dengan tanggungjawab dan pembagian jobdesk bagi seorang prndluser
menurut. Subartawan (2018) seorang produser adalah pemimpin untuk masing-
Mising program acaranya, pada setiap program scara produser bekerjasama dengan
lhfpmﬁﬂdi setiap tahapan produksi. Untuk memproduksi program budaya
KULTEEV ini diperiukan peran dan strategi produser dalam setiap tahap pra
produkss hingga pﬁ,s.c.npmdum Bari fenomena dan lﬂnbﬂhknng di atas maka
pmuﬁlhrhjm mﬁﬁm ;Hm:lm:m dengan jlﬂnl.“i'ERAﬁ PRODUSER
DALAM PEMBUATAN PROGRAM ACARA TELEVISI “KULTEEV™,

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Maﬂhl

1.2.1 Fokus Permasalahmn

Fokus cerita pada program acara tel;avisi yang berjudul “Kulteev™ ini
adalah menceritakan wisata budaya vang ada di daerah bayat dan bagaimana
masyurakal disana mengelola dan tetap melestarikan budayanya terutamo
pada kebudayaan batik. Program wisata budaya sast ini mulai redup,
meskipun pada latar belakang diatas program budaya masih mencapai
indeks kualitas produk pada 20105 sampai 2021, namun program wisata
budaya pada tabun 2021 mulai menurun dar 20135 dengan indeks 4.09 dan



2021 3.44 (Adamingtyas Natisha,2022). Hal ini mengakibatkan wisatawan
di Indonesia menurun. Sehingga dari paparan ini mulainya penulis
tennspirasi membuat program wisata budaya agar dapat mengangkat
kualitas program wisata budaya. Produser memegang peranan yang sangat
penting dalam proses produksi program acara televisi ini karena
keberhasilan program acara ini televisi ini sangat berpengaruh oleh
keberhasilan produser dalam menjalankan tugasnya.

1.2.2 Rumusan Masalah
Whﬂm dan fokus pennnsajIMdi-glns maka penulis
program acara televisi “KUL TEEV™?
13 Tujuan
Tujuan yang ingin dicapai dalam penciptaan karys yang berjudul *Kulteev™”
ini QAL PRleskripsikan peran produser dalam proses prodiibi SHem iR isi
pndammhm televisi *“Kulteev™
1.4 Manfaat
?ﬂtmml mahasiswa menjelaskan dua :rmuhﬂﬂumdh:}anyn.
vakni manfaat teoritis dan manfumt prakiis.
1.4.1 Manfant Teoritis
sigran elevisi “kullees™ Serta untuk menjadi tambahan ilmu terkait dan
wawasan terkait peran produser dalam pembuatan program siaran televisi
1.4.2 Manfaat Prakils
Dalam memproduks program documenter “KULTEEV™, kami
belajar tentang berbagai topik vang menjadi subjek dalam program ini.
Proses riset dan pembuatan naskah sangat membantu  untuk memahami
secara lebih mendolam tentang budova vang ada di desa bayat yang kami
dokumentasikan.
Memperkenalkan kepada masyarakal luas lentang wisata bavat
melalui sebuah video dokumenter dan memberikan manfaat bagi
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