BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat imi keterbukaan akses informasi memunglkinkan bahwa informasi dapat

dengan mudsh diperoleh kapanpun dan dimanapun. Informasi menjadi penting,

memuat fklan di forum jual beli dan pameran. Media promosi yang sudah berjalan
sudah ada informasi, gambar dan katalog mini. Akan tetapi dengan media promosi
tersebut, masih kurang efektif karena brosur, spanduk. pameran memiliki sifat
direct marketing yang jangkauanya kurang luas dan kemampuan imajinasi pembaca
untuk menikmati dan memahaminya,



Dengan adanya video company profile Zshra Batik sebagai penyempurna
media promosi yang sudah ada. yang rencananya akan ditayangkan di media sosial
dan digunakan dalam media presentasi atau pertemuan maka penulis berharap
mempermmudah Zahm Batik untuk memberi pelayanan yang memuaskan dan produk
vang berkualitas, sehingga mampu juga memberikan rsa ketertarikan customer
terhadap produk dari Zahra Batik.

ke, o arl penulis mencoba untuk

|. Mermncang sebuah video Company Profile yang bensi tentang profil

perusahaan dan penawaran produk batik.
2, Informasi yang terdapal dalam pembahasan adalah  pembuatan

Company Profife menggunakan teknik Live Shoor dan Movion Crrafik.



3. Video ini akan didistribusikan melalui channel Youtube dengan target
views [000-2000,

4. Dalam pembuatan video ini menggunakan perangkat linak berupa
adobe premiere CC 2015 dan ad obe photoshop CS6.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Dapat meningkatkan kemampuan penulis dalam membuat video
Company Profile dan perancangan projek sesusi dengan yang
dibutuhkan oleh pengguna.



1.0 Metode Penelitian

Metode yang digunakan untuk penelitian ini vaitu metode pengumpulan
data, metode perancangan dan metode pengembangan.
L.o.1 Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan data yang dilakukan penulis pada penelitian meliputi
metode observasi, wawancara dan kearsipan.

dalam pembuatan video Coppany Profile vang akan dibuat.

1.7 Metode Perancangan
Metode perancangan yang dilakukan penulis adalah berikut ini :



I. Pra-Produksi

Pra-produksi adalah tahap semua pekerjaan dan aktivitas yang terjadi
sebelum multimedia komersial diproduksi secara nyata. Perencanaan secara baik
sebelum diprod uksi dapat menghemat biaya yang dikeluarkan pemesan multimedia
komersil. Hal inilah manfaat utama tahap pra-produksi.
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BABIPENDAHULUA?

Bab ini berisi tentang latar belakang masalah, rumursan masalah, batasan
masalah, tujuan penelitian, metode penelitian, sistematika penelition laporan dan
rencana kegiatan,



BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan tentang teori teori yang mendasari pembahasan

pembuatan sistem informasi yang dibuat, berupa definisi - definisi dan konsep

dasar teori, aplikasi yang digunakan dan kardware atau seffware yang dibutuhkan.

BAB HI TINJAUAN UMUM
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