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1.1 Latar Belakang

Sebagal medium komunikasi massa, televisi memiliki fungsi seperti
hiburan, mformasi dan edukasi. Me i
massa dapat dis i

yang ada pada (Katadata,
2020} menjelaskon bahwa pada tahun 2019 televisi menjadi media yang paling
banyak di konsumsi oleh milenial di Indonesia.
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Konsumsi Media oleh Milenial di Indonesia
Sumber: Databooks ( 2020)

Gambar 1.1 menunjukkan hasil survei indeks kualitss progrmm siaran
televisi yang dilihat dari laman web KPI pada tahun 2015 program budaya wisata
termasuk program acara televisi Mberkun]rms dlﬂw diminati nomer dua
setelzh eruﬁgt. tkpl.grud. 2015). Senap hari terdopat berbagai macam
program acara televisi yang ditawarkan oleh slasiun-stasiun televisi. Berbagai
program acara televisi dapat dinikmiati ukhm}mhldl-i pagi hingpa malam hari,
bahkan sekarang ini banyak stasiun televis: vang menyajikan program acaranya
secara nonstop setiap harinye. Program acara televisi adalah perencanaan dasar dari
suatu konsep acara televisi vang skan menjadi londasan keratifitass dan desain
produksi yang akan terbagi dalam beberapa kriteria yang disesuaikan dengan tujuan
dan targel pemirsa acara tersebut (Narstama, 2004). Ada berbagai jenis program
acara televisi di Indonesia, menurt buku Manajemen Media Penyiaran karya
Marisson (2008), program acura tefevisi dibagi menjadi tiga, yang pertama adalah
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berita keras (fhard mevs) vakni Informasi penting dan menarik yang harus segera di
tavangkan oleh media penviaran agar dapat diketshui audiens secepatnya. Berita
keras dibagi menjadi beberapa bentuk berita vaitu sirmighi news, feature,
infotainment. Yang ke dun adalah berita lunak (5o sews) adalah Segala informasi
penting dan menarik yang disampaikan secara mendalam, namun tidak harus segera
ditayangkan. Contonya vau current affair, magezine, documenter, talk show,
Ketiga yaitu program hiburan yakni bentuk s@ran vang bertujuan menghibur
audiens dalam bentuk lagu, music; cerita dan permainan. Contohnya yaitu drama,
permainan _ fgome), music,  sertd  pertunjukan,  (Dikutip  dari:
hitps:/iwww lipatant.comthot/read 43282 06/5- fungsi-te levist-dansjenis-jenis-
programnya-tak-hanya-hiburan pada | Agustus 2023),
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Gambar 1.2 menjefaskan Komisi Penyiaran Indonesia (KP1) menetapkan



standar kualitas program televisi adalah 4,0 (berkualitas), dengan skala | hingga 5.
Program acara disebut berkualitas, jika niloi skor indeksnyn minimal 4.0, Survei
periode ini memperlihatkan, nilai indeks kualitas program acara secara keseluruhan
adalah 3.25. Angka ini memperlihatkan, secara wnum kualitas program acar
televisi masih di bawah standsr kualitas dari KPL Angka indeks 3,25 tersebut
adakah angka rata-rata dari seluruh program acara televisi. Tidak semua program
acara lelevisi dinikai tidak berkualitas th]mnh'sa televisi. Program acuara televisi
vang dinilai berkualitis { indeks diditas 4) pada tahun 201 5 adalah religi dan wisata/
budaya sm&WlﬂsﬂMﬂMﬁlﬁ‘gﬂmbﬂf’lﬂ diatas.

Koordinator LME m Pusat. Andi Andrianto mengatakan jika
rmﬁntgﬂm:ﬁngmﬁxﬁ'!ﬂ]?ﬂmpm 2021, mlaq_hwﬁih;hlﬂ]n'ﬂg:mu wisata
budaya konsisten Immpﬂb&!‘h mitai berkualitns, Iﬁliﬁnunmlhkku n tidak selalu
pﬁwhﬁ}m itu membosankan dibanding P’“Mwm progrm
rnfwmu'p‘l.m sinetron-sinetron TV lainnya {Wilda, Ml}. 1
h-ugm acara wisata budsva pada tahun 2016 pernah mendudiki angka
Mk‘i_, inggi dibanding program tv kinnya, hasil survei kualitas pmp:-himu
T }mm dari KP1 dan ISKI, program acara wisats budsya meninglkar
w.{fl ‘pomer satu. Program wisata pernah menduduki angka indeks tertinggi
dibanding program TV lainnya (ditpolkom bappenas, 2016).

H;mgnm;qug a:m;;].]"lr yang disajikan di dunia pertelevisian di Indonesia

ibuat kami ﬁﬂﬁﬂmllﬂu Jenis program budaya sebagai cutput
untuk WWMW

Program berjudul KULTEEV diambil dari kepanjangan kata kultur dan
mformatif. Hal vang mgin iﬂﬂt@ﬁ'ﬁnﬂjﬂ!ﬂﬁﬂ‘pmg&m mi adalah kulur
atau budaya yang ada di Indme_ﬂ.m dengﬂn pf:njelasan yang informatif untuk

menambah pengetalmn penonton dalam hal kebudovaan yang begitu kaya yang
dimiliki oleh Indonesia.

Berdasarkan hasil survel kualitas program siaran TV vang dilihat dari KPI
dan ISKI pada tshen 2016 lalw menunjukkan hasil indeks program siaran TV

sebagai berikut:
Tabel 1.2 Indeks Acara Televisi 2016



Program Acara Televisi Angka Indeks
Wisata Budaya 4727
Religi 370
Anak-Anak 362
Berita 34
Talkshow =
Varetyshow 3.06
Komedi 337
Sinetron 2,75
Infotmiment 2.71

Program acam televisi mgam indonesia ind telnh sukses dalam mengangkat
dan mempromosikan kekayzan budaya Indonesia melalui penghargasn kategori
feature budaya terbaik televisi dalam amugrah gemilang penyiaran 2018 (Dikutip

dari:  https:'www.transT co.id/seven-updates ragam-indonesia-kategori-program-

feature-budaya-terhaik-televisi-dalam-anugerah-gemilang-penyiaran-201 8-

sumaters-selatan pada | Agustus 2023). Ragam budaya merupakan program vang
mengangkal cerita tentang ragam budaya, kuliner, pesoma alam yang ada di
Indonesia untuk mengenal. mencintai kebersgaman Indonesia.  Keberhasilan

program acara televisi budaya seperti Ragam Indonesia pastinya didasarkan pada
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kombinasi strategi produser yang cerdas, penekanan pada kualitas produksi vang
tinggi, serta kemampuan untuk menjangkau dan menarik minat penonton.

Program wisata budaya yang mulai jarang berseliweran di acara TV di
Indonesia. sempat menjadi tren menurut indeks survey yang dilihat dari KPI dan
ISK1. Maka dari itu tim kami memutuskan untuk memproduksi sebuah program
acara TV feature yang berternakan budaya di Indonesia.

Keunikan dari program scara letgdpmduksn oleh tim dan penulis
adalah membuat hfp; atau m"ﬁ"m bukan hanya mencari dan
menciptakan_sebush korya atau program TV, melainkan kami juga mengulik
infomﬁ-ﬁ"ﬂlﬂ.'ﬁmu m laluh;l }'_lirlg. tersebar di ludnlmil. terutama dalam

cpisode satu kami _1"'_'_ -ﬁum batik di kota mﬁ!ﬁmam dipandu seorang
Trnsn jlt!;nga mnwﬂ#m narasumber dan ptﬂlﬁrm gerabah batik
dw:hﬂ;ﬁn)la secara langsung.

Berdasarkan pengamatan peneliti yang dilakukan mhh&ﬂﬂm terdapat
iﬂ.lﬂhm program acara lelevisi vaitu "The Newsroom” yang disﬂnlqhhﬂl:—l'
TV tiduk berhasil meningkatkan popularitasnya sesuai dengan yang diharapkan.
Meskipun tim produksi dn produser "The Newsroom” telah merancang strategi
dengan ﬁm:ﬁ;n sesuai dengan prinsip vang diuraikan oleh Peter I"r.i'néle dalam
Morissan, nomun hasil penilnian scara tersebut masih jauh dary hhrg,cl yang

diinginkan. Bukti atas hal ini dapat.ditemukan dalem data peringkat acara yang
du’llﬂﬂhﬁﬂiﬁﬁ __- HET’T\" Sejuk Nmﬁ#’lﬂ hingga Mei 2019,
mﬂgmhihnwmipmmﬂkm ﬂtﬁwﬂ,ﬁ,ﬂengan peringkat rata-
rata hanya 0.4 {Indrajati & Ruliana, 2020),

Program televisi mh:ﬂﬂyﬂﬂ“ﬁ%mm turin ratimg adakah
Redaksi CNN Indonesia Stang yang dikutip dars Hilanudin (2022). Selana periode
bulan Juli, Agustus, dan September 2019, program Redaksi CNN Indonesia Siang
mengalami fluktuasi minat penonton yang berbeda tiap bulannya. Pada bulan Jul
2019, Bedaksi CNN Indonesia Siang mencatst rata-rata rating sebesar 0.8% dan
share 6.4%,. serta jumlah penonton mencapai 375.653 individu. Pada bulan Agustus

2019, rata-rata rating dan share dari acara tersebut menurun menjadi 0.7% dan
6.0%, dengan jumiah penonton sekitar 333.629 orang. Meskipun demikian, kinerja



Redaksi CNN Indonesia Siang kembali membaik pada bulan September 2019,
denpan rata-rats rating sebesar 0.8% dan share 7.1%, sera jumlah penonton
mencapai 412.676 orang, vang merupakan angka tertingei selama periode tersebut.
Dari hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai Strategi Produser dalam Upaya
Meningkaikan Rating dan Share Program Redoksi CNN Indonesia Siang di Trans7,
perencanaan liputan didasarkan pada riset yang intensif untuk memastikan bahwa
topik yang diangkat sesuai dengan ciri khas dari program Redaksi CNN Indonesia
Stang dan menarik g Barryal pEPN LBYR flings! juga diterspkan dengan
mengungkapkan sekefumil informasi mengendi korten "jalan vuk!" melalui akun
resmi Instagram CNN; Indonesia TV dan CNN Indonesia PR. Hal ini dilakukan
uptiik menarik perhatian penonfon serta merangsng st mereka, yang
berkontribusi pada peningkatan peringkat tayangan dan bagian pasar.

1.2 Yﬂlt!’ﬁmlsnhhan dun Rumusan Masalah

Mmhmsiknn konsep menjadi sebunh tayangan yang hpk untuk
dinikmati olehh penonton adalah hal krusial bagi para tim produksi unfuk
mﬂ:ﬂmhryﬂ sesum dengan konsep yang telah ditentukan. Maka dari
itu berikut adalah rumusan masalah dalam pcnelitmhi: mmqﬁf';mses
kreatif DOP dalam pembuatan program acara TV *'Kulteey™ 2
13 Tujuan '

Hﬁ'ﬂiﬂﬂm mmh]l di atas, tum dﬂim]jﬁm ini adalah
uniuk mengetahui lebih detail mengenal proses kreatif yang dilakukan seorang
kru program acara TV yang bertugas sechagai DOP.

1.4, Manfaat

I.4.1. Manfaat Teoritls

Manfaat teoritis dari penelitian *'Proses Kreatif DOP dalam Pembuatan
Program TV *"Kulteey'™ " adalah menjadi referensi untuk angakatan selanjutnya di
program studi [imu Komuonikasi dalam proses pembuatan karya yang sejenis.

Selain ity hasil dari penelitian mi juga bisa menjadi landasan ontuk
pembuatan program mahasiswa-mahasiswa [lmu Komunikasi, dipelajari mulai dari
alur hingga kendala dalam pembuatan sebuah program acara TV.



1.4.2.Manfaat Praktls

Manfaat praktis dari penelitian “'Proses Kreatif DOP dalum Pembuatan
Program TV “'Kulteev'""" adalah menambah pengetahuan serta wawasan seputar
budaya yang saat imi mulai jarang dilirik oleh generasi-generasi baru. Sehingga
secara tidak langsung dengan adanya program acara TV bertema budaya
membanty melestarikan dan mengenalkan ke budaya ke masyarakat luas yang
belum atau asing dengan tersebar di pelosok negeri di
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