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ABSTRAK

Dinas Komunikasi Dan Informatika Daerah Istimewa Yogyakarta, menghadirkan
Jogja Istimewa Televisi menjadi salah satu cara untuk melakukan branding terhadap
pemerintah daerah Daerah Istimewa Yogyakrta. Jogja Istimewa Televisi hadir
menjadi salah satu media massa yang kemudian juga mengikuti perkembanan media
yang kemudian juga menjadi salah satu bagian dari media mainstream. Televisi yang
juga disebut dengan televisi milik Pemda DIY ini kemudian menayangkan setiap
kegiatan pemerintah daerah Daerah Istimewa Y ogyakarta secara langsung.

Jogja Istimewa Televisi hadir bersamaan dengan diberikannya dana keistimewaan
kepada Dinas Komunikasi Dan Informatika yang dimana kemudian dana tersebut
memberikan inovasi untuk mendirikan mendirikan Jogja Istimewa Televisi mulai dari
ID Mc, CCTV panorama dan kemudian dilengkapi dengan hadirnya studio kecil yang
masih beroprasi hingga hari ini.

Melalui proses penelitian yang telah dilakukan oleh penulis, maka penulis dapat
menyimpulkan prihal branding yang dilakukan oleh Dinas Komunikasi Dan
Informatika menggunakan strategi branding yang disampaikan Gelder yang
menyatakan barnd positioning, brand identity dan brand personality, yang kemudian
menghasilkan branding bagi pemerintah DIY yang dimana adalah citra baik
pemerintah daerah DIY.

Kata Kunci: Branding Pemerintah, DISKOMINFO DI1Y, JITV
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ABSTRACT

The Office of Communication and Information for the Special Region of Yogyakarta,
presents Jogja Special Television as a way to brand the local government of the
Special Region of Yogyakarta. Jogja Special Television is present as one of the mass
media which also becomes a part of mainstream media. This television known as the
television that owned by the DIY regional government, than broadcasts every activity
of the regional government of Special Region of Yogyakarta by doing live streaming
program.

Jogja Special Television was present at the same time that privileged fund were given
to the Office of Communication and Informatics where these funds provided
innovation to establish Jogja Special Television starting from ID MC, panoramic
CCTV and then equipped with the equipped with the presence of a small studio which
is still operating until now.

Through the research process that has been carried out by the author, the writer can

conclude regarding the branding carried out by the Office of Communication and

Informatics using the branding strategy presented by Gelder which stated brand

positioning, brand identity and brand personality.

Keywords: Government Branding, The Office Of Communication And
Informatin for The Spesial Region Of Yogyakarta, Jogja Special Television
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