BABI
PENDAHULUAM

I.1. Latar Belakang

Mediz promosiiklan dan  informasi semakin  meningkal  mengikuti
perkembangan teknologi. Periklanan berbasis visual merupakan salsh satu jenis
media promesi yang bisa digunakan untuk perusabiaan, organisasi atsu pani
pebisnis. lklan sendin memiliki beberapa tojuan khusus diantaranya untuk
membenituk kesscasgiARin suati iSRS feeleibary: menginformasikar fitur
dan teunggulﬁlh‘n&:k mmﬁH&MMM, Wuk persepsi tertentu
akan produk ata mmmulkmh:mm;prﬁ:iIMmmk atatpun
nmihfukﬁnmnm'mkme]: produk atau w_m ditklankan.

Ikhm;sendin dmundmn untuk menginformasikan Mﬁnlﬂynl: umm

lmm_ produk, atau jasa vang dijalankan. ikhn.mmw media
pengmlplhmyn mulai dan media cetmk; 1kizn sdvertorial, iﬂmw dan iklan

Elekh:ﬂ, M masa sekarang, iklan elektronik banyak digemari hﬁn mdah
dgumpi-ﬂ tuﬁgm media sosial. Iklan elektronik banyak dipunaknn sebagni
J;Eﬂlﬂ m‘hthagal macam usiha seperti food amd beverages. fashian groduct,
frmiur .

'-knpinm I:y Omah Na;,rm adalah usaha yangim ii'ihidung Food and

hmsga saat ini. Mmm by Omali HmMmlkﬂn produk
dan usahanya menggunakan foto dan desain ml.lﬂ:pﬂﬂ-ﬂ#]ﬂl media Instagram dan
Facebook page. namun untuk jenis promosi video iklan masih kurang maksimal
diproduksi. -

Dari latar belakong dintas bahwa masalah yang dikadapi oleh KopiON by
Omah Nayan Yogyakarta adalah belum maksimal pada video iklan produkmya,
penulis mengusulkan membuat dan merancang sebuah video iklan yang dapat
dijadikan sebagal penunjang promosi saat ini dengan melibatkan unsur Multimedia
yang lain yaitu suara dan video. Unsur-unsur tersebut mampu memvisealisasi dan
mengilustrasikan  keunggulan - keungpulan di KopiOn by Omah Nayan



Yogyakarta. Durl uraian diatas, penulis mencoba merancang dan membuat video
iklan menggunakan teknik five shoot dan ditambahi dengan motion graphic untuk
media promosi di KopiON by Omah Nayan. Perancangan ini diharapkan menjadi
solusi untuk promosi dan informasi tentang pernbuatan minuman yaitu kopi.

1.2. Rumusan Masalah
Melihat htnrhehklh.g masalah -.-__ hy

a five shoot dan motion

6. Video iklan yang akan dibuat hanya berdurasi maksimal 60 detik.

1.4. Maksud dan Tujuan Penelitian
Tujuan dari penalitian ini sebagai berikut :

I.  Menerapkan teknik ilive shoor dan motion graphic pada pembuatan video
iklan sebagai media promosi di KopiON by Omah Nayan.



2. Mengenalkan suasana asli dan fasilitas KopiON by Omah Nayan,

3. Meningkatkan minat konsumen untuk datang dan membeli di KopiON by
Omah Nayusn.

4. Menaikan insight Instagram seperti fike. folfowers, dilL

1.5, Manfaat Penelltian

Wawancara dilakukan untuk mengumpulkan data dengan pihak
berkepentingan pada KopiON. Cam ini yang paling akurat untuk
mengumpulkan data.

L2, Metode Analisis
Menguraikan video iklan onk  diddentifikast dan  dievaluasi
permasalahan, kesempatan, hambatan, dan kebutuhan yang diharapkan



sehingga dapat diusulkan perbaikan dengan menggunakan metode kebutuhan
sistem don analisis kefayakan yaitn menggunakan analisis SWOT.

L6.3.  Metode Perancangan
Tahap ini menggambarkan bagaimana proses pembuatan iklan dibentuk
mulai dari perancangan konsep, 1si iklan, naskah iklan, dan storyvboard,

Bab ini membahas berupa definisi - definisi berkaitan dengan ilmu atau
masalah yang diteliti. Menguraikan secara umum tentang pengetahuan dasar dan
teknologi yang mendukung pembuatan video iklan ini.

BARB I1I: METODE PENELITIAN

Bab ini berisi deskripsi singkat objek penelitian, menguraikan tentang analisis

dan perancangan video iklan secara wnum.



BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN

Bnhuﬂnmhuhmpaplﬂﬂhuﬂ—hﬂmlymgdqnmhhpamﬁnﬁhm
melakukan penelitian, serta menyajikan data dari hasil uji coba produk hasil
penelitian beserta pembahasannya.

BAB V : PENUTUP
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