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5.1 Kesimpulan

Kesimpulannya, Identitas visual pénting untuk membentuk citra yang kuat
pada entitas sepertitempat wisatn. Dalam leori brand awareness pada tahapan
brand mwgmmm hh‘.'i!l Iiﬁt[ihutiﬂ:s visual yang efektf
nu:mba.uhwm [u.p:lth:l'ﬂkmimt Dalam perncangan identitas visual Desa
Wsain "I'urgu Merapi dengan fujuan menciplakan kesan khas yang mendukung
daya tariknya lﬂgi'mnﬂnng Aspek identitas Wﬂmmkup logo, palet
warmn, ﬁpcgmﬁ. dan elemen grafis lainnya, vngﬁqﬂuﬁm konsisten dalam

w media seperti graphic standard  manunl, ﬁm logo vang
m‘ﬂﬂuhn elemen khas Desa Wisata Turpo Merapi, bajﬂ:ﬁuhgﬂ]tmm

da;qt ingat yong kuat bagi pengunjung. Letter mock menggunskan font
'Gctﬂ!lﬂ BkCn BT, yang mendukung keterbacaan optimal dan memberikan

keszan Myam memperkuat identifikasi morek-berdasarkan teori brund
qimrmcn pada tahapan bramd recognition. WHJ_:III m i:lgn, qﬁﬂﬁt hiani,
hmmg-hl;mL dan blue-violet, selain estetis, jugs sesumi w.u h!ﬂp keindahan
bhmﬂnﬂlﬂl}'lhht Melalui identitas visual mmm Desa Wisata

Tiwwm amby _. :._hr'unJ .IJ'I!T.I'W:_M lebih baik sampai ke
1shapan top af mind.
5.2 Saran Untuk Content Creator

Untuk content creator selanjutnya alangkah baiknya menjadi pendengar
yang baik bagi mitm, mendengarkan segala masalah vang sedang terjadi dan
diskusi untuk menemukan solusi dari permasalahan tersebut. Karena dengan
mendengarkan masalah yang dihadapi mitra dapat mengidentifikasi apa vang
dibutuhkan oleh mitra sehingea penyelesaian masalah dapat distasi dengan cepat.



Selera dari mitra tentunya beds dengan kreator, oleh karena itu mendengarkan
T [ T R s
menyelesaikan masalah dengan membuat karya visual yang sesuai dengan mitra.
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