Gambar 1.1.1 Jumlah Obyek Daya Tarik Wisata Komersial di Indonesia
Menmurut Jenis Wisata Tahun 2020
Sumber ; databoks_katadata.co.id, 2020,



Perusahaan obyek daya tarik wisata komersial di Indonesia berjumlah 2,552
perusahagn pada 2020, Jumiah tersebut terbagi dalam 6 kelompok objek wisata,
Jenis objek daya tarik wisata buatan menjadi yang terbanyak, yaitu sebanyak 1.003
perusahann. Kemudian diikuti oleh jenis objek wisita alam sebanyak 651
pumsatmuu.l.alu Jﬂuauhpkmsnu n sebanyak 530 perusahaan, wisata budaya
Bﬁpanmkmn, ; sahaan, serta taman hiburan dan
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; lan terakhir.



Perkembangan Jumiash KEmnjungan Wisman

M ].fugyahnna_bp&pﬂm :
‘Berdusarkan data dari Badan Pusat Statistik (BPS ":mﬁ'ﬁ_mngkntun
unjungan Wisatawan mancanggara ke Daerah Istimewa: Ywmlm
ruari fahun 2023 sebanyak 4.849 pengunjing, jumlah ini ﬂm persen
dibanding bulon sebelumnya (bps.go.id.2023). Daerah Istimewit Yogyakart
MWMI di Indonesia yang memiliki dayatarik dun pesons alom vang
‘menakjubkan. Dengan kelchihan ini, Dacrah |stimews Yogyakarta berhasil
mengembangkan desa wisata yang memnjadi duslinnkiﬁﬂﬂ'ﬁ:ﬁmw"wisamwm
ti, 2022).

Dilansir dari (digitaldesaid, 2020), Desa Wisata adalah komunitas atau
mwwmmw p:ududukm ?rﬂiwnh terbatas yung bisa
saling berinteraksi mmmm;pemlnlmu dan memilikn

keterampilan individual berbeds. Desa wisata dibentuk untuk memberdayakan
masyarnkat agor dapat berperan sebagai pelaku langsung dalam upaya
meningkatkan kesmpan don kepedulian datam menyikapi potensi pariwisata aton
lokasi daya tarik wisata di wilsyah masing-masing desa. Fungsi desa wisata
merupakan sebagal wadah langsung bagi masyarakal akan kesadaran adanya



potensi tempat sebagai tempat wisata.

Pada tahun 2023 desa wisata yang ada di Daerah Istimewa Yogyakarta
menurut Kementrian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif yang diunggah pada situs
hppﬂthjugi:pmvgﬂldmmmnxhhmt sejumlah 205 desa, termasuk

r, Diesa Wisata Maju, dan

Kabupaten Sleman. Desa Wisata Turgo Merapi ini diresmikan pada tahun 2019
oleh Dinas Pariwisata Daerah Istimewa Yogyakatta dengan Sk bemomeor
506/%0/Kep. Dinas Pariwisaty’2019 tentang Desa Wisata Rintisan Kobupaten
Sleman tahun 2019,




Dalam industri pariwisaty, terdapat konsep 5A yang menjadi faktor penentu
dalam menilai dierah wjuan wisata. dccessibifite, Aecommodation, Aitraciion,
Activities, dan Amemrities. konsep 5A im menekankan pada lima hal viama yang
penting dalam menarik wisatowan ke suatu daemb, vakni aksesibilitas,
akomodasi, atraksi, aktivitas, dan fasilitas penunjang (Gundana, 2023). Dalam
penelitian ini, fokus ditujukan paggﬁ@ii'm_mmpi Turgo, yang terletak di
Kabupaten Slemidin. Desa ini ferletak di lereng Gunung Merapi dengan jarak
sekitar 7 Jm dan E‘]e\'nﬂmm ﬂi mpmmkuﬂ:t laut, memberikan iklim yang
sejuk dan dingin. Pemandan sa menghadap alam. pedesaan dengan
P mhkﬁn.ndmlmhi!mpiﬂhagm lmlﬂtllhsg sutﬂkehunirhdan

Kopi yang dikelola oleh penduduk lokal. Desd i jiga menwatkan atraksi wisata
lqmﬁ ‘Bukit Turgo, zinrah ke makam Svekh Iu'mtlﬂithhn, mpﬁ\ga!mn
mm menanam anggrek, memetik daun untuk memby
membual batik ccoprint (Firdaus, 2022)

Bielajar

Sarana dan infrastruktur meniju Dess Wisata Turgo Merapi seperti jalan
m*mmpmmwk arah, layanan fasilitas umum sudah tersedia dan dijamin
'H.yahnm kenyamananmya Masyarakat Deg}» Furgo Merapi saat ini mulai
melakukan inovasi dengan mn_;athknn rumah mereka sebagui homesiay dengan
smmm dan nyaman serta nmm.ﬁz{uifﬂmﬂ tersendiri dengan
memhmw& depanr mpm;mmm Desa Wisata
Turgo Merapi. Fﬂx‘r‘ﬁtﬂsﬂ:mynng disedinkan ﬂlﬂl-mﬂr Dlesa Wisata Turgo
Merapi adalah pumlmm_ :_ f mjangjalurmzm_]u wisata
religi makam Syekh Jumadit Qubro, P cxtowan bisa menikmati
pemandangan alam sekitar Turgo dan melihat cara penyajian teh turgo, teh asli
dari Dresa Turgo yang memiliki rasa khas dengan cara penyajian berbeds dani teh
biasanya. Selain dinikmati ditempat, teh turgo jugs bisa dibawa pulang untuk
oleh-oleh.
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Gambar 1.1.4 A) Pengelolsan Budidaya Angorek B.) Proses Pembuaton Batik
Ecopnnt €.} Proses Pengolaban Daon Teh Khas Turgo D) Ziarah Makam Svekh
Jumaidal Crubro,

Sumber : Olahan Penulis. 2023.

Data Kunjungan Desa Wisata Turgo Merapi
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Gambar 1. 1.5 Data Kunjungan Desa Wisota Turgo Merapi
Sumber : (Mahan Penulis. 2023.



Desa Wisats Turgo menawarkan potensi yang sangal menjanjikan dalam
meningkatkan jumlah pengunjung setiap tabunnya. Dengan pesona alamnya yang
menakjubkan, keanekaragaman budayanya, dan keramahan penduduknya. desa
ini telah berhasil menark minat wisstawan dari berbagai daerah dan bahkan luar
negeri. Setiap tahun, jumlah pengunjung temis meningkat, membukikan daya
tarik unik dan Desa Wisats: Turgo sebagal tujuan, wisata yang populer dan
menarik. Hal ini terbukti dengon adanya 167 ulosan dengan rating yang cukup
bagus terkait Desa Wisata Turgo Merapi di aplikosi Googfe Maps,

Gambar |.1.6 Ulasan Pengunjung Desa Wisata Turgo Merapi

Sumber : google.com, 2023,

Hal yang membuat penulis tertarik dalam melaksanakan kegiatan skripsi
berbasis karyva terkail perancangan jdentitas visual pada Desa Wisatn Turgo

Merapi adalah karena desa wisata ini memiliki potensi wisata vang menarik untuk



dipromosikan dan dikunjungi akan tetapi belum memiliki identitas visual untuk

menunjang promosi di media massa maupun cetak.

Gambar 1. 1.7 Logo Desa Wisata Turgo Merapi

Sumber : Penpelola Desa Wisata TurgaMerapi, 2023

yakarta

Mengikut] -

Gambar [.1.8 Logo Instagram Desa Wisata Turgo Merapi

Sumber : Instagram.com, 2023,



Terdapat perbedaan antara logo yang dipakai untuk stempel Desa Wisata
Turgoe Merapi dengan logo foto profil Instagram Desa Wisata Turpo Merapi. Hal
ini membuktikan bahwa Desa Wisata Turge Merapi hingga saat ini masih
mengutnmakan eksplorasi keanckaragaman potensi wisata yang dimilikinya,
namun belum didukung dengan promosi yang optimal melalul perancangan
identitas visual vang dapat dltaraphuﬁhtngm medium, Oleh karena ifu,
penting untuk merancang identitas visual yang khas bagi Desa Wisata Turgo
Merapi. Hal ini bertujuan untuk memberikan identitas visual yang unik, sehingga

dalam jangka panjang.

‘Desy Wisata Turgo Merapi saat ini tergolong dalam desa wisita vang masih
merintis, pengelola Desa Wisata Turgo Merapi menargefkan pads tahun 2024 desa
wisata ini sudah siap go infernational bersaing dengan wisata Tainnya dalam ajang
anugerah desa wisata Indonesia.

Untuk mencapai target menjadikan Desa Wisata Turgo Merapi sebagai
pemening anugerah desa wisata pada tshun 2024, maka diperlukan identitas
'i'ﬁull berupa logo veng sudah terdaftar dalam hok hhm u:ﬁmai. Logo
hisa menjadi representasi visual dari identitas yang unik dan khas dari Dess
Wisata Twm:ﬁ. Dalam {R.glla & Anggapuspa, 2003 ) mengatakan babwa

| ﬁﬁ dan misi perusahann, segmentasi yang dituju
-mencerminkan karakier dan merek

Dengan memiliki identitas visual berupa logo. desa wisata dapat lebih
mudah dikenali dan dipromosikan. Semakin banyak orang vung tahu akan
keberadoan desa wisata turgoe ini maka semakin banyak pula orang vang datang
berkunjung. Loge yang kuat don berkesan dapat membantu meningkatkan
kepercayaan wisatwwan dan dampak positif terhadap ekonom dan keberlanjutan



Desa Wisata Turgo Merapi.

1.2 Fokus Masalah dan Rumusan Masalah

Berdasarkan pada latar belakang yang sudah dipaparkan diatas. dapat
dﬂ‘unmkmfuhmpﬂ'mmlnlnnﬁlhm penelitian ini adalah Desa Wisata Merapi
i ; aehhgguhnmrgdlkﬂmlmll:h

1.4, Manfaat

Pada bagian ini mahasiswa menjelaskan dua manfaat pada skripsi karyanya,
vakni manfaat teoritls dan manfant praktis.



1.4.1 Manfaat Teoritis

a) Identitas visual yang kuat dapat membantu desa wisata turgo
mudah dikenali dikalingan masyarakal lnas dan mudah diingat

b) n alat yang efektif untuk

atitas_desa wisata turgo kepada

Mg :||'.’"1'|I c1 identitas

T1ES Yl

¢) Bagi wisatawan, identitas visual berupa logo yang menarik dapat
memudahkan untuk mengingat keberadaan dess wisata turgo ini.
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