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ABSTRAK 
 
Desa Wisata Turgo Merapi berada di Purwobinangun, Pakem, Sleman, Daerah 
Istimewa Yogyakarta. Desa ini menampilkan keindahan alam pedesaan dengan 
latar perbukitan dan Gunung Merapi, serta kebun teh dan kopi yang dikelola 
warga. Objek wisata meliputi Bukit Turgo, makam Syekh Jumadil Qubro, dan 
aktivitas wisata edukatif. Meski memiliki potensi, Desa Wisata Turgo Merapi 
belum memiliki identitas visual yang kuat. Pada penelitian ini menekankan 
pentingnya perancangan identitas visual yang unik untuk Desa Wisata Turgo 
Merapi. Identitas visual berperan dalam membentuk citra yang kuat, termasuk 
tempat wisata. Tujuannya menciptakan kesan khas, menghindari masalah hak 
cipta, dan efektif memperkenalkan daya tarik desa kepada pengunjung. Aspek 
identitas visual melibatkan logo, palet warna, tipografi, dan elemen grafis yang 
konsisten dalam media. Logo yang dirancang mencerminkan ciri Desa Wisata 
Turgo Merapi seperti gunung, bambu, teh, kopi, dan lingkungan sekitar Turgo. 
Logo berjenis pictorial mark dengan tipografi font Geometr212 BkCn BT 
menciptakan kesan modern dan geometris. Palet warna hijau, hijau-kuning, dan 
biru-ungu sesuai dengan konsep alam dan budaya lokal. Identitas visual ini akan 
diimplementasikan ke berbagai medium bentuk seperti: banner, kartu nama, buku 
tamu, stiker promosi, stiker kemasan, tiket masuk, tiket parkir, kaos, topi, 
goodiebag, stempel, kop surat, dan leaflet. Dengan identitas visual yang kuat, 
diharapkan Desa Wisata Turgo Merapi mampu membangun brand awareness dan 
menarik minat wisatawan untuk menjelajahi serta mengalami keunikan dan 
keindahan alam desa ini." 
 
 
Kata Kunci: Desa Wisata Turgo Merapi, Identitas Visual, Brand Awareness 
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ABSTRACT 
 
Desa Wisata Turgo Merapi is located in Purwobinangun, Pakem, Sleman, 
Special Region of Yogyakarta. The village showcases the beauty of rural 
nature with the backdrop of hills and Mount Merapi, along with tea and 
coffee plantations managed by the local community. Tourist attractions 
include Bukit Turgo, the Syekh Jumadil Qubro mausoleum, and educational 
tourism activities. Despite its potential, Desa Wisata Turgo Merapi lacks a 
strong visual identity. This research emphasizes the significance of crafting 
a unique visual identity for Desa Wisata Turgo Merapi. Visual identity 
plays a crucial role in forming a strong image, including for tourist 
destinations. The objective is to create a distinctive impression, prevent 
copyright issues, and effectively introduce the village's charm to visitors. 
Visual identity aspects encompass a logo, color palette, typography, and 
consistent graphic elements across various media. The designed logo 
reflects the distinctive features of Desa Wisata Turgo Merapi, such as 
mountains, bamboo, tea, coffee, and the surrounding Turgo environment. 
The logo takes the form of a pictorial mark accompanied by the 
Geometr212 BkCn BT font, evoking a modern and geometric sense. The 
color palette consists of green, green-yellow, and blue-violet, aligning with 
the concept of local nature and culture. This visual identity will be 
implemented across diverse mediums, including banners, business cards, 
guest books, promotional stickers, packaging stickers, admission tickets, 
parking tickets, t-shirts, caps, goodie bags, stamps, letterheads, and 
leaflets. With a robust visual identity, it is anticipated that Desa Wisata 
Turgo Merapi will foster brand awareness and attract tourists to explore 
and experience the uniqueness and natural beauty of the village 

 
Keywords: Turgo Merapi Tourism Village, Visual Identity, Brand 
Awarenes 
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