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INTISARI

Kopi Gondang merupakan sebuah usaha mikro kecil dan menengah (UMKM)
yang di kelola oleh salah satu kelompok tani yang berasal dari Kecamatan,
Cangkringan, Kabupaten Selman, Yogyakarta. Kelompok tani ini dikenal
sebagai Kelompok Tani Ngudi Lestari. Permasalahan yang ditemukan pada Kopi
Gondang ini adalah manajemen usahanya yang masih belum maksimal karena
dalam memasarkan produknya Kopi Gondang masih menggunakan sistem
tradisional atau memasarkan produknya masih dari mulut ke mulut, maka
penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan strategi pemasaran yang inovatif,
efektif dan efisien melalui digital marketing. Penelitian ini menggunakan jenis
penelitian kualitatif deskriptif dengan menggunakan teknik Observasi, Interview,
dan Dokumentasi. Dari hasil penelitian penulis menyimpulkan bahwa pemasaran
digital mempunyai pengaruh yang sangat besar terhadap pemasaran produk
karena dengan menggunakan digital marketing kita dapat menjangkau
konsumen secara luas.

Kata Kunci: Kopi Gondang, UMKM, Digital Marketing



ABSTRACT

Gondang Coffee is a micro, small and medium enterprise which is managed by
one of the farmer groups from the sub-district, Cangkringan, Selman Regency,
Yogyakarta. This farmer group is known as the Ngudi Lestari Farmers Group.
Problems found in Coffee Gondang is the business management which is still not
optimal because In marketing its products, Kopi Gondang still uses a system
traditional or market their products still by word of mouth, then this research
aims to develop innovative marketing strategies, effectively and efficiently
through digital marketing. This research uses types descriptive qualitative
research using observation, interview, and documentation. From the research
results the author concludes that marketing digital has a huge influence on
product marketing because by using digital marketing we can reach consumers
at large
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