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FENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang

Media Sosizl mervpakan perkembangan dari intermet. Menggunakan
media sosial semakin maksimal jika mémakal smariphone akan membuat
masyarakat memp'l.l.n}-'ai-nlilivil:ls }uﬂ% ﬂmkan karens dapal mengambil
gambar dimanapun dan 'ka[mqm untuk di posting pads media sosial. Media
sosial adalah medium di  intemet  yang nmlkm pengguna
memmﬂ;m ﬁm}‘l m:phn hﬁnntmkm,- hekﬁ:‘_il s, heﬂ:aqi

m.zmm

Konten foto memiliki dampak secara kognitifdan afiktif, ‘imana
perhahan kognitif akibat penyampaian pesan terscbut mencakup pemikiran dan
pmgm terhodap penerima pesan. Sedangkan secara ofeknf w;km
hﬂdlsiﬂi:himﬁun dapat menjadi pemicu terhadap suatu sikap suka: #ﬂﬂ tidak
suks (Severin, 2011). Dalam pemasaran media sosial konten foto digunakan untuk
menyampaikan pesan berupa informasi-informasi terkait produk yang ditawarkan,

Pﬁh em ahlhdlﬂm ‘im leknologi m.!‘hnm dan hnnnﬁ‘iam semakin
bﬁ'kﬂmplﬁ. Bmh g:ﬁi merupakan kebutuhan putbk pada era saot ini
Eerba;ﬂ industr _lmmmm g;ﬂs Teknologi informasi
dan kumumk.'m yang ssmukm na:ngg:h mmpmuﬂh dalam penggarapan desain

grafis, mulai dari mencari hﬁmﬂﬂlm desain grafis, carn penggarapan,
hingga mediz-media yang mendukung penggarapan desain grafis.

Desain yang tidak menekankan pada fungsi komunikasi dan estetika nkan
tidak menarik sehingga hasilnya tidak komunikatif Menank stau indah bisa
divkur melalu mata (lahir), stau dengan hati (batin). Ibaratnya anda jika tertank
pada seorang wanita bisa karena pandangan perlama (mata) atau  dan



kepribadianya (hati). Desain bisa menarik karena indah atau dipandang konsepnya
yang kreatif {Hendratman, 2008).

Desain Grafis didefimsikon sebagai “aplikasi dari keterampilan semi dan
komunikasi unutk kebutuhan bismis dan industn”. Aplikasi-aplikasi mi dapat
meliputi periklanan dan perjualan produk, menciptakan identitas visual untuk
institusi produk dan perusahaan, lingkunagn,grafis, desain informasi, dan secar
visual menyempurnakan pesan dalappublikasi (Mubammad Suyanto, 2004).

Peranan ‘desasin grafis dalam segala biding usaba sangat dibutubkan.
Banyaknya bidang usaha yang memanfaatian keahlian desainer grafis. Kebutuhan
desain W"mﬂﬂ Fﬂﬂmmi" marak didunia‘usaha membuat desain
grafis dituntut untuk mengembangkan diri dalam membuat sebush produk yang
bisa menarik minat masyarakat.

Rebin Coffee yang berada di Klaten menggunakan media sosial, ywitu
Instagram sebagui sarana promosi produk serta memben informast terharu kepada
konsumen. Namu informasi yang disampaikan melalui medis nsissrum Kurang
mienyclunih serta tidak memperbarui konten di Jnstagram karena terbatasnya
kemampuan di bidang desain grafis.

Konten vang diunggah pada akun festagram Eﬂﬁ.ﬂnﬁeaM|h terlihat
Hﬂsgnhm:hmﬂi&m.ml daya tarik visunl dari akun Rebin Coffee

Dengan permasalahan tersebut, pamt&nunﬁh Rebin Coffee sehagai
lokasi perancangan konten media sosial, guna mengimplementasikan ilmu serta
pengetahuan vang dimiliki oleh penulis mengenai sebush bentuk pemasaran
dengan luaran berupa konten di media sosial (fnsiagram) sebagai desainer grafis,
Perancangan ini tujuan ingin memberikan sarana promosi yang efektif dan efisien
untuk mengenalkan kepada konsumen perihol informasi dan produk yang
ditawarkan. Salah satunya adalah menggunakan media desan grafis. Karena i,
penulis tertarik dalam melakukan perancangan konten medial sosial pada Rebin



Coffee, dengan judul: “PERANCANGAN KONTEN MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM REBIN COFFEE KIATEN™

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusah Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, dapat di rumuskan masalah sebagai berikut:




1.4 Manfaat Perancangan
1.4.1 Manfaat Teoritls
1. Penelitizn
ini dapat menja penelitian
s | njadi bahen informasi atau referensi
oai data pendukung
untuk teori konten medial sosial I
mstagram pada
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