BAB V
PENUTUF
5.1 Keslmpulan

Berdasarkan analisis data dan’ mm telah dilekukon oleh penelit
mengenai Tepresentasi mm-nd looking 'Em.iklan MS Glow x Keanu
“cakep itu nasib, good looking it pilihan!™ dapal ditarik kesimpulan bahwa
p‘hﬂ_}lﬂ mmenﬂhn‘." mﬂttn 27 shot mﬁ@:ﬁmtusikaﬂ makna
m wokime. Melalut analisis semiotika peneliti me "__ ulkan makna good
m dalam iklan MS Glow x Keanu lerbugfwﬁnﬁ dunhhgm vaitu, fisik
dan penampilan. Good looking fisik direpresentasikan m ﬂﬁlh sehat
m&.ﬂpﬂ noda hitam, kulit yang cerah dan terawal. Mhﬁfﬂgﬂaﬁm
penampilan meliputi style rambut selaly terjaga dan pemilihan [-hllﬂ yang
Sﬁ#ﬂf fengnn bentulk tubuh. Selain iy, peneliti menemukan dampak yang dapat
djmﬂhltmlah seseorang dapat hﬂ]}ﬁumnpl].uu.umﬂﬁﬂnuppd Iucli:u:g.
dalam klan MS Glow x Keanu digambarkan semm guqﬂﬂok
Cmiemiliki rosa hehunggu:m terhadap penampilannya, tumbuh rasa percaya din,
mendapatkan perhatian dari lingkungan sosialnya serta berpeluang lebih mudah
menjadi Mmmﬂﬂkm pm yang menarik. Melalui
teori konstruksi sostal media massa, peneliti menemukan peran MS Glow
melalui iklannya = mengkronstruksi realitas bahwa menjadi good looking
bukanlah hal yang mustahi! untuk dicapat sermua orang, semua tergantung pada
pilihan setiap individu. Hal ini ditunjukan melalui taglinenya “cakep itu nasib,

good looking itu pilihan!™ dan juga peran Keanu yang bukanlah seseorang yang
tampan dibandingkan bintang iklan produk kecantikan lainnya.
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5.2 Saran

Selama proses penelitian berlangsung., peneliti menyadan masih banyak kekurangan
yang perlu dibenahi kedepannya. Berikut saran vang diberikan peneliti sebagai bahan
pertimbangan penelitian selanjutnya :

5.2.1 Saran Teoritis

Duni segi teoritis. dissrankan penelition selamjutnya. menggunakan analisis
semiotika dari John Fiske, Roland Barthes, maupun takoh semiotika lainnya untuk
meul:hﬂﬂlmhnsll pm-mmm hanya representasi good /ookims pada Iklan M3
Clow ;_Knmu “Cakep |tn.Na:=Ih Good Looking: mi‘,ﬂﬂunt” Ad'pun penelitian mi
h:r@:q.hﬁhn pada representasi good fooking melalui ™ knaa "ﬁ'ﬁenup soene.
Peneliti menyarankan penelition selanjutnya dopat mengulik: lhupmﬂﬂln Keanu
sebagai figur geod looking, meneliti pengarub unsur visual pada iklan tersebut, hingga
penggunazn makna stau kata yang dincapkan Keanu.

2.2 Saran Praktls

Tkl MS Glow x Keanu “Cakep itu Nasib, Good Looking itu Pilihan” memiliki pesan
yang dekat dwgan gﬁ:mm muds saat i berupa pmlilgnyl merawal wajah untuk
mendapatkan hﬁl ulit yang bersinar, kulit yang m dapat ‘meningkatkan
kcpercnﬂnﬂﬁ mmm bekerjn sebagai influcncer. Penggunaan kata
good Fua.hng dlpll]l'l untuk memudahkan pmacs m sehingga tujuan iklan MS
ercapai. Peneliti menyarankan agar

praktisi iklan mampu munghndlrknn |LLtm aye LI!'.'".';‘!_] -yang dikemas melalui pendekatan
anak muda. Penting bagt pengiklan melakukan riset kebiasaan atau habit generasi muda

di media sosial untuk menciptakzn kedekotan emosional. sehingga iklan yang
dihasilkan tidak hanya menjual produk tetapi juga menghibur,
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