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INTISARI 

Istilah good looking sering terdengar di lingkungan sosial masyarakat saat ini 

dan dianggap sebagai previlege bagi sebagian orang. Sebutan good looking sendiri 

tidak hanya berlaku untuk perempuan tetapi juga untuk laki-laki yang memiliki paras 

yang menarik dan terawat. Fenomena istilah good looking ini juga yang menjadi senjata 

pamungkas bagi para pemilik produk kecantikan dan produk perawatan kulit (skin 

care) untuk memasarkan produk mereka melalui iklan. Salah satu brand perawatan 

kulit yang memasarkan produknya menggunakan istilah good looking adalah MS 

Glow. Oleh karena itu, peneliti tertarik untuk mengurai makna dari istilah good looking 

ini melalui iklan MS Glow x Keanu versi “cakep itu nasib, good looking itu pilihan!” 

yang diunggah di Youtube. Dalam iklan tersebut terdapat pesan-pesan yang 

merepresentasikan good looking dengan menampilkan beberapa unsur yang dianggap 

menambah nilai good looking seseorang . Tujuan dari penelitian ini untuk membedah 

makna dan tanda-tanda yang menggandung unsur good looking. Metode yang akan 

digunakan adalah metode kualitatif dengan teknik analisis semiotika dari Charles 

Sanders Peirce dan teori representasi Stuart Hall sebagai pisau bedah karena dapat 

menguraikan representasi tanda-tanda yang ada dalam sebuah iklan secara mendalam. 

Dalam penelitian ini teknik pengumpulan data akan dilakukan menggunakan teknik 

observasi, dokumentasi, dan juga melalui literatur di internet.   

Kata Kunci: Good looking, semiotika, Charles  Sanders Pierce, MS Glow 
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ABSTRAK 

The term good looking is often heard in today's social environment and is considered 

a privilege for some people. The term good looking itself does not only apply to women 

but also to men who have an attractive and well-maintained face. The phenomenon of 

the term good looking is also the ultimate weapon for owners of beauty products and 

skin care products to market their products through advertising. One skin care brand 

that markets its products using the term good looking is MS Glow. Therefore, the 

researcher is interested in unraveling the meaning of the term good looking through the 

MS Glow x Keanu advertisement version of "beautiful is fate, good looking is a 

choice!" uploaded on Youtube. In the ad there are messages that represent good looking 

by displaying several elements that are considered to add to someone's good looking 

value. The aim of this research is to dissect the meaning and signs that contain elements 

of good looking. The method that will be used is a qualitative method with semiotic 

analysis techniques from Charles Sanders Peirce and Stuart Hall's representation theory 

as a scalpel because it can describe the representation of signs in an advertisement in 

depth. In this research, data collection techniques will be carried out using observation 

techniques, documentation, and also through literature on the internet. 
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