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51 Keslmpulan

Optika Lunett merupakan sebuah merek lokal yang menjual kacamata
secara onfine melalui beberapa madia sosinl termasuk Instagram. Optika Lunett
terkenal dengan Konten scme yang mereka produksi; Optika Lunett memang
memanfaatican konten # W alat pemasaran media sosialnya. Konten
me'm!m mﬂmh.-‘mw bﬁhﬂsﬂ mn(hﬂkan anline:engagemont
kﬂl:llﬂi'm vang biasa. Gnimw: vang diperoleh
Iﬁmﬁhﬂ. dari jumlah #ike yang mencapai mlmmu.w ﬂ:an da.l:t _qumi:lh

smentur yang mencapai puluhan hingga ratusan. Angka ini mengin
bahwa konten meme dari Optika Lunett memiliki daya mﬁwm
mem m::n tersehut. Selain itu, konten meme tersebut jugs Mau
'dﬂmny: untuk memberi komentar di konten tersetut, Tingginﬁszm:-
engagement yang diperoleh oleh Optika Lunett melahi Konten peme nya maka
ini akan berpengaruh positif terhadap merek dan bismis secary keseluruhan,
misalnya meningkatkan frand awarencss, hrand image, hingga ke salcs.

Konten mww dﬂudlbnﬁhuﬂlﬁﬂpnka Lunett tidak
dmla&iﬁmﬁnﬁrﬂgm‘hﬁuhﬂpm erapkan konsep pemasaran media
sosial dan konsep kowumkm - pemasaran. m meme yang diproduksi
Optika Lunett selalu menymi‘hnm pﬂﬂ?-ﬂlﬂ hrg-el audicns yang sudah
disegmentasi sehingga konten meme yang dibagikan selaln reforable. Pada
akhimya, audiens lebth mudah terhubung dan merass terkait dengan kontennya.
Selain itu, konten meme Optikn Lunett juga menerapkan empat indikator

pemasaran media sosial, mulai dan pembuatan konten, berbagi konten,
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menghubungkan, dan  membangun  komunitas,  Selanjutnya, dalam
memproduksi konten meme, Optika Lunett memanfaatkan fitur fastagrom yang
bisa mendukung pemasaran. Misalnya, penggunaan fitur unggah video untuk
menyebarkan konten meme berupa video, penggunaan caption di setiap konten,
penggunaan Tanda Pagar di akhir caption, hingga pengpunaan fitur penandaan.
Terakhir, Optika Lungtt nmn.pmdpkﬂm:mg sesuai dengan konsep dan
identitas Optika Lunett sendiri sehingga tidok meninggalkan karakter dari
merek. Hul_ﬁu_mnhuuﬁh:iﬁptﬁll.nnd't mudah terianam di benak audiens
vang melihatnya sekaligus mempertunjukkan macam-macam Kacamata yang

Peneliti menyadari bahwa meskipun penelition ini belum mencapai
kesempumnaan, peneliti sangat berharsp agar hasil penclition ini dapat
memberikan :mm.faat bagi perkembangan ilmu pengetahuan serta instansi atau
pﬂlak—pm terkait. Dengan demikian, bertkut adalah: ‘beberapa saran yang
dapat diberikan oleh peneliti:

8.21.1 Saran Teoritls

‘Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya dapat mengeksplor teori pemasaran
fain }mq;jtty haq-m untuk mengkaj: luplktlﬂdﬂhm Misalnya, peneliti
selan]ﬂmfl- ‘bisa memakai teori Social Exchange alau Social identity yang
dapat membantu dalam menggali aspek-aspek sosial dalam penggunaan dan
pembagian meme di lingkungan onfine, serin bﬁgmrrmna hal tersebut
mempengamihi  engagement. Jika peneliian  difokuskan pada  pengaruh

terhadap online engagamen:. peneliti selanjutnya juga bisa menambahkan
viriabel lain yang bisa berpengaruh terhadap indikator tersebut, misalnya jam
tayang, jumlsh konten. dan sebagainya.



5,2.2 Saran Praktis

Sebagai salah satu bisnis lokal vang sedang populer di media sosial
karena konten meme-nya, Optika Lﬂnmt bisa meniaghtkm strategi
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