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INTISARI

Strategi pemasaran yang digunakan merek-merek saat ini semakin kreatif. Salah
satunya seperti yang dilakukan merek kacamata lokal Optika Lunett. Pemasarannya
dilakukan dengan memproduksi konten meme dan dibagikan lewat media sosial
Instagram-Nya. Konten meme yang mereka bagikan mendapat banyak perhatian
dari audiens di Instagram.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengkaji
pengaruh penggunaan konten meme oleh @Optikalunett di Instagram terhadap
online engagament. Penelitian ini menggunakan teori pemasaran media sosial dan
metode penelitian kualitatif. Data dikumpulkan menggunakan metode observasi
dan studi literatur. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan konten meme
oleh @Optikalunett berpengaruh terhadap online engagement ditinjau dari jumlah
like dan komentar. Hasil ini diperoleh karena @Optikalunett tetap menerapkan
prinsip pemasaran media sosial dan komunikasi pemasaran. Pertama, konten meme
yang diproduksi selalu menyesuaikan target pasar dan target audiens sehingga topik
konten sangat relevan dengan target pasar merek. Kedua, @Optikalunett
memanfaatkan Instagram untuk memproduksi, membagikan, dan membangun
komunitas. Ketiga, pemanfaatan meme sebagai strategi komunikasi pemasaran
@Optikalunett ini memanfaatkan fitur Instagram sebagai pemasaran media sosial.
Terakhir, konten meme mereka sesuai dengan konsep dan identitas Optika Lunett
sendiri sehingga tidak meninggalkan karakter dari merek. Dari hasil ini, maka
disimpulkan bahwa penggunaan konten meme bisa berpengaruh terhadap online
engagament merek ketika merek tetap memperhatikan prinsip pemasaran media
sosial dan komunikasi pemasarannya.

Kata kunci : Konten meme, Pemasaran Media Sosial, Instagram sebagai
Pemasaran Media Sosial, Online Engagement.



ABSTRACT

The marketing strategies employed by brands today have become increasingly
creative. One such example is demonstrated by the local eyewear brand, Optika
Lunett. Their marketing approach involves generating meme content and
disseminating it through their Instagram social media platform. The meme content
shared has garnered significant attention from the Instagram audience. The
objective of this research is to examine the impact of meme content utilization by
@Optikalunett on Instagram in relation to online engagement. This study employs
the theoretical framework of social media marketing and qualitative research
methodology. Data is gathered through observation methods and literature review.
The research findings indicate that the use of meme content by @Optikalunett
influences online engagement, as evidenced by the number of likes and comments.
These outcomes are attributed to @Optikalunett's adherence to social media
marketing principles and marketing communication. First, the produced meme
content consistently aligns with the target market and audience, thereby rendering
the content topics highly relevant to the brand's target market. Second,
@Optikalunett harnesses the potential of Instagram to create, share, and foster a
community. Third, the incorporation of memes as a marketing communication
strategy by @Optikalunett capitalizes on Instagram's social media marketing
features. Last, the meme content aligns seamlessly with the concept and identity of
Optika Lunett, ensuring the brand's unique character remains intact. From these
findings, it can be concluded that the utilization of meme content can indeed
influence brand-related online engagement, provided that the brand remains
attentive to the principles of social media marketing and its marketing
communication strategies.

Keywords: Meme Content, Social Media Marketing, Instagram as Social Media
Marketing, Online Engagement
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