BABI
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

Pada dassmyn, wjuan periklanan ndalah mengubsh atau mempengaruhi
sikap-sikap khalayak, dalam hal ini tentunyn adalah sikap-sikap konsumen.

perusahaan rintisan.
Keuntungan lain bagi startup yong menggunakan motion graphic adalah
tumpilannya yang menarik dan simp/e.[2]

Kata kopi merupakan satu dan banyak kedai di Yogyakarta, kedai kata
kopi Cabang ringroad yang berdini pada bulan juli 2019 bermlamatkan di J1.
Ring Road Utara No.3f. Mancasan, Condongeatur, Kec. Depok. Kabupaten
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Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. Kedai tersebut masih terbilang baru.
Sehingga perlu dibuat sebush perancangan promosi yang tepat untuk
membantu produsen mengenalkon tempat dan produk tersebut kepada
masyarakat yogyakarta.

Dalam mempromosikan produknya, media yang digunakan oleh kedai
katn kopi tersebut sudah berjalan dengan baik. Akan tetapi. pemilik kedai

dan live shoot Yan{ M gangkn Juitu Hperancangan dan pembuatan [Klan
pada kata kopl sebagal media promosl menggunakan Teknlk live shoot

dan motion graphic®.
1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraizn latar belakang masalah di atas penulis dapat merumuskan
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“Bagaimana PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN SEBAGAL
MEDIA PROMOSI PADA KATA KOPI MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE
SHOOT DAN MOTION GRAPHICT™.

1.3 Batasan Masalah

Adapun hal-hal mengenai batasan masalah untuk penelitian ini adalah sebagai

2. Menerap 1 ek '.:_-. [ } o BT I'E;ﬂd.l‘fi‘dm}"lﬂﬂ
diproduksi sebagai media informasi atau promosi pada kedai Kata
Kopi
1.4.2  Tujuan Penelitlan

l. Untuk mempromosikan kedai kata kopi kepadn masyarakat,
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1 Untuk memperkenalkan daftar-daftar menu kata kopi kepada
masyarakat.
3. Membantu objek penelitian yang dalam hal ini adalah Keda kata kopi
memaksimalkan promosi.
4. Sebagai salah satu syarat wajib yang harus dipenuhi untuk meraih gelar
RSITAS AMIKOM Yogyakarta.

1. Meningkatnya pengunjung kedai kata kopi.
2. Mengenalkan jenis-jenis minuman yang ada di kata kopi kepada
masyarakal



1.0 Analisis
Pada tahap ini dilakukan identifikasi perkiraan kebutuhan yang dihasilkan
dari penelitian awal seperti kebutuhan fungsional dan non fungsional.

L7 Metode Penclitian

Dalam penelitian ini peneliti menggunakan metode penelitian kualitatif yang

live shoot dan motion graphic didalamnya, dengan tujuan sebagai
bahan referensi yang nantinya skan bermanfaat dalam penelitian.

3. Study pustaka
metode ini digunakan untuk mengumpulkan data dari berbagai media
seperti-internet. jumal. skripsi dan buku-buku yang berkaitan dengan



tema penelitian sebagai bahan referensi dan panduan untuk membuat
video promosi yang menggunakan Teknik live shoor dan mation
graphic didalomnya.

4. Dokumentasi dilakukan dengan maksud agar peneliti  dapat
mengumpulkan data dengan menghimpun dan menganalisis dokumen-

dokumen yang terkait, baik gambar, dokumen tertulis maupun dokumen

pada metode ini penulis melakukan tzhapan produksi dimana setelah
tahapan ini selesai maka akan dilanjutkan oleh tahapan selanjutnya yaitu
tzhapan pasea produksi.
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1.7.3.1 Produksi

Tahapan Produksi adalah periode selama video promosi diproduksi
secara komersial. Tahapan yang harus ditempuh dalam produksi yaitu tahap
Visualisasi, dubbing dan editing tahapan-tahapan ini telah ditentukan pada
proses perencanamn sebelumnya,

1.7.3.2 Pasca Produksi

1.8 Sistematika Penulisan
memberikan gambaran secara langsung tentang isi dari setiap bab yang ada dalam
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batasan masalah, maksud dan fwjuan  penelitian, manfaat
penelitian, metode yang dipilih dalam penelitian, serta sistematika
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