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1.1 Latar Belakang
Seiring dengan pesainya perkembangan teknologi, penyampaian informasi
disajikan secara menarik dan dapat melahirkan ide-ide kreatif melalui multimedia.
“Multimedia adaluh perpaduan hennaqiﬁmam media seperti teks, grafik,
animasi, audio, vides 'dan lain lan; kemudian disstukan menggunakan komputer
sehingga menghasilkan sebuah file yang berguna tintuk menyampaikan informasi
atau pesan” [1], Video adalah sekumpulin frame atau gambar yang dijadikan satu
Eh.uw membeniuk salu medin elekironik bergerak yang dapat menyajikan
w menjelaskan konsep suatu informusi dan dapal digunakan untuk

mengekspresikan sesuatu. Salah satu jenis video yang m menarik perhatian
lﬂmhr informasi adalah video miografis.
sebagai grafi

“Infografis merupakan istilah yang digunaksn untuk representasi prafis
yang mwﬁmmtu informasi kempleks dengan cepat dan jelas” [?_].F:-q}-'.njinn
informasi yang berbentuk video-audio yang memuat data, fakta dan divisualisaikan
sehingga membuat penonton lebih tertarik dengan informasi yang akan diberikan.
Video unimasi dapat dibuat dalam bentuk dua dimensi maupun figa dimensi.

Apotek Hidup merupakan tempat untuk menjual, membeli, dan meramu
uhatmhﬂﬂhlilﬁﬂ.mmm‘ﬂu.ﬂmmhﬁn Kec. Temanggung,
Kaburtes -

November 2004 dengan ummnpmuduh mﬁjmknt untuk mendap.ulkau
kebutuhan obat sesuai a.n}nml

Sejauhb ini, upaya vang telsh dilakukan oleh Apotek Hidup untuk melakukan
pencegahan COVID-19 melalui media cetak berupa spanduk. Setelah dilakukannya
wawnncara kepada salsh satu pegawai Apotek Hidup Temangpung. peneliti
menemukan fakta bahwa media cetak berupa spanduk tentang pencegahan COVID-
19 masih kurang bisa dipahami oleh masyarakat umum yang belum bisa membaca

terutama anak kecil.
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Berdasarkan alasan tersebut, dengan adanya video infografis sebagal media
pencegahan COVID-19 diharap akan memusdahkan masyarakal umum dalam
memahami tats cara pencegahan COVID-19 dan sebagai media promosi untuk
Apotek Hidup Temanggung bahwasannya Apotek Hidup Temanggung bisa
memiliki - sebuah video infografis vang mempublikasikan lentang tata cam
pencegahun COVID-19, Dengan berbekal informasi yang diberikan pihak Apotek
Hidup kepada peneliti, untuk itu peneliti akan melakukan penelitian dengan judul
“Motion Graphic Pencegahan Cﬂmlﬂmw Hidup Temanggung™
L2 Rumusan Masalah

‘Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dikemukakan, rumusan
masalah yang telah ﬁhnll‘. waitn  bagaimand w video infografis
menggunskan motion graphic yong mmpuhlﬂns‘humhhm pmcﬂgahnn
COVID-19?

1.3 Batasan Masalah
Wm rumusan masalah di atas. peneliti membatasi masalah dari
penclitian ini antam lain, sehagai berikut:
I, Video infografis ini skan dibuat dalam bentuk animesi dua dimensi
menggunakan mtion grophic
2. Informasi yang di-paparkan dalam video h&vgxﬁl ini berupa tata cara
pencegahan COVID-19.
3. Video akan di unggah di YouTube.
1.4 Tujuan Fenelltizn

Berdossrkan rumusan maosalah rersebur, pmﬂiti gkan membuat video
infografis mengounakan motion graphic berbentuk dua dimensi unfuk Apotek
Hidup sebapai media penyebaran informasi yang memuat fata cam pencegahan
COVID-19,

1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:



1.5.1 Bagl Penelitl
l. Menerapkan ilmu yang telah diperoleh selama berkuliah di Universitas
AMIKOM Yogyakarta jurusan informatiks dan konsentrasi multimedia
dengan menggunakan aplikasi seperti, Adobe [lustrator, Adobe Audition,
dan Adobe After Effect.
i Mmmgka&:npﬁmhamandaiam nembuat sebuah media informasi digital,

asi dan p tengenai penjelasan tentang
mlamﬂdnnmupunbumuﬂdmmfuynﬁs.

BAB YV Penutup berisi kesimpulan dan saran yang ditujukan kepada pihak-
pihak terkait,
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