Yang di miliki olch Rizki Ardianto. Dengan menggabungkan konsep Cafe
modern dan tradisional sehingga menghasilkan nuansa yang berbeda,
sehingpa memiliki daya Tarik dan rasa nyaman tersendiri dari Ngelak Lur.

Dalam upays memenuhi target promosi dan pemasarannya, Ngelak Lur
menggunakan promosi salah satunya melalui media sosial seperti Instagram
dan Facebook dengan memposting produk yang berupa foto. Namun masih



kurang maksimal, karena tidak menjelaskan semua hal yang mencangkup dari
Cafe tersebut. Dan belum mampu membuat media promosi dalam bentuk

video dengan menggunakan teknik five shoor dan motion grapfic.

1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalah diatas, untuk memfokuskan pembahasan
dalam hal ini penulis membatasi ruang lingkup pembahasan vaitu:



I. Media promosi ini dibuat untuk Cafe Ngelak Lur.

2. Penelitian difokuskan pada Cafe Ngelak Lur.

3. Pembuatan iklan video ini menggunakan teknik penggabungan live shoot
dan mation graphic.

4. Video iklan ini berdurasi | menitdiindi iklankan di Instagram Ads selama

san program studi Strata |

di Universitas Amikom Yogyakarta,

Manfaat Penelitian;
Adapun manfaat penelitian adalah sebagai berikut:

1. Bagi Perusahaan



Dapat digunakan sebagai media penyampaian informasi dan promosi
produk yang lebih menarik dan lebih inovatif

2. Bagl Penulis
Untuk mengembangkan ilmu sudah dipelajari dan mendspat ilmu baru

1.6 Metode Pengumpulan Data

Metode yang dipakai dalam penelitian terdiri dari langkah-langkah berikut;

|. Metode Observasl (Observation Research)
data serta mengumpulkan data dani bagian yang berhubungan dengan



pelanggan di Cafe Ngelak Lur.

2. Wawancara (Interview)

Pada metode ini Penulis akan melaksanakan mnya jawab secara langsung

kepada Owner Ngelak Lur sehigal Bahan penelitian. dan tentunya untuk

BAB 1

PENDAHULUAN

Pada bab ini berisi tentang latar belakang. rumusan masalah,
batasan masaluh, tujuan penelitian, manfaat penelitian,
metode penelitian, dan sistematika penulisan.



BAB 2 LANDASAN TEORI
Bab ini berisikan teori vang digunakan dalam penelitian.
Adapun yang dibahas dalam bab ini adalah teori tentang
Multimedia. pengertian Iklan, pengertian video. pengertian

Pada bab ini berisikan kesimpulan, dan saran dari hasil
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