BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Usaha wisata dapat berkembang dengan pesat di Indonesia karena sektor

lengkap, karena video mempunyai unsur visualisasi yang nyata, perak, suara,
gambar dan banyak unsur musik dalam satu unit atau vang disebut dengan
multimedia. [2]

Iklan sendiri di gunakan untuk menginfomasikan kepada masyarakat
tentang barang, jasa maupun bisnis yang di jalankan. Tklan memiliki banyak media
penyampaiannya mulai dari iklan cetak. iklan advitorial, iklan display. dan iklan



elektronik. Sebuah iklan elektronik di buat menggunakan unsur multimedia, di
mana mengabungkan unsur gambar, seara, video, teks dan animasi.[3]. Video iklan
akan menarik untuk di tonton hingga akhir jika video tersebut memiliki beberapa
ciri yaitu memiliki alur cerita. unik dalam arti berbeda, berbobot dalam
menyampaikan informasi, singkat padat dan jelas agar mformasi dapat dengan
mudah tersampaikan.

Embung Tambsk Boyo merupakanslahsa wadsk yang brada i wilayal
Sleman, Yogyakarta, S&pmm]i waduk ini terletak diamara ﬁ@ Desa yaitu
Condongeatur, Maguwn dan Wedomartani. Perencanaan pembangunan dari
enibung ini felah berjalan sejak tahun 2003 selama 5 tahun sampai tahin 2007 dan
saal ini telah selesai pengerjsannya. Waduk yang luasnya 7.8 hektar dan volume
tampungan sekitar 400.000 m3 ini memiliki wilayah yang cukup luas. Fangsi utama
dari waduk ini adalah cadangan don resgpan air tanah untuk wargs Bantul, Sleman,
Yogynkarts, gebagai sarana pengairan, dan cadangan air untuk PDAM di masa
mmng. Namun dalam pengembangan waduk iﬁ:m'_jdlgmﬁn sebagai
sarana rekreasi seperti memancing, beroluhraga. hahkan piknik.

Tempat berolahraga yang bissa digunakan adalah jalan berkonblok yang
memiliki jarak cukup jauh. Hal yang menarik adalah pemandangan sekitar yang
cukup indah. Selain itu terdﬂpﬁ.t'.juga pnng;inapnn di sekitar Embung vang dapat

digunakan untuk menginap apabila ada wisatawan yang berasal dari luar kola.
Wilayah sekitar waduk ini telah didesain khusus dengan rapi sehingga memiliki
pemandangan yang indah. Jika ingin berkunjung. waduk ini memiliki lokasi yang

cukup mudah untuk dilalui. Letak pastinya adalah sekitar | km kearah utara dan



Ringroad utara depan kampus Universitas Pembangunan Nasional “Veteran™
Yogyakarta. Transportasi jugs mudah jiks menggunakan kendarasn roda dua
maupun roda empat.

Embung Tambakboyo dalam hal ini sebagai objek penelitian, merupakan
tempat rekreasi yang berdiri di Yogyakagarsejok tahun 2007 yang menyediakan

berbentuk video dikarenakan video mampu menjadi sebuah media yang dapat

penglihatan, suara. dan gerakan yang diharapkan dapat menstimulasi penonton
untuk membeli sebuah produk vang ditawarkan.



Alasan pemilihan motion graphic sebagai teknik yang cocok untuk media
promosi karena memiliki kelebihan vaitu tampilannya yang menarik sehingga
membuat orang - orang tertarik akan produk yang ditayangkan. Selain itu, yang
menjadi keunggulan motion graphic sebagai media promosi adalsh pesan

----------

Embung tambakboyo di
dalam bentuk video, diharapkan mampu menyampaikan informasi Embung
Tambakboyo secara jelas dan menarik.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka perfu dirumuskan
suatu masalah yang akan dipecahkan/diselesaikan pada penelitian ini. Adapun
permasalahan yang penulis ambil adalah “Bagaimana membuat Video Promosi
Embung Tambakboyo dengan menerapkiin Teknik five shoor dan motion




1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian

Maksud dari penelitian ini adalah:

strata-| Informatika Universitas Amikom Yﬂg]!lkm

promosi Embung Tambakboyo,



1.5.1 Bagl Pihak Peneliti
* Memenuhi persyaratan kurikulum jenjang Strata | Informatika
Universitas Amikom Yogyakarta,
e Melalui penelitian ini peneliti lebih mengetahui bagaimana
am bentuk video profil dengan

IR

m metode pengumpulan
ggunakan pengamatan secara langsung maupun tidak

langsung. ini merupakan pendapat dari Riyanto.[4]

Observasi / pengamatan, melakukan pengamatan langsung terhadap

objek penelitian, berkenaan dengan permasalahan pada penelitian ini

maka observasi dilakukan di Kota sleman Yogyakaria terutama di



daerah Condong Catur tempat Embung Tambakboyo berada yang
diperiukan penulis dalam melakukan penelitian.

2. Metode Wawancara
Wawancara (fnterview) odalah kegistan yang dilakukan untuk

1.6.2  Metode Anallsis SWOT

Penulis menggunakan metode analisis SWOT yang terdini dari
Strengths (Kekuatan), Weakness (Kelemahan), Opportunity (Peluang), dan
Threats (Ancaman) yang digunakan untuk mengevaluasi kekuatan,
kelemahan. peluang. dan ancaman vang ada pada perusahaan. Pada



yaitu kekuatan dan kelemahan yang dimiliki serta faktor eksternal pengurus
tempat wisata yaitu peluang dan ancaman dari lingkungan luar. Kesesuaian
kelemahan dan ancaman. [5]

skripsi. Adapun sistematika penulisan skripsi yang terdiri dari 5 bab adalah sebagai
berikut.



BABI PENDAHULUAN

Bah pertama berisi tentang gambaran umum masalah yang dideskripsikan
melalui latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, maksud dan
tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian dan sistematika
penulisan.
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BABY FENUTUP

Dalam bab terakhir ini menjelaskan tentang garis besar atau kesimpulan
dan saran dari hasil pembuatan video promosi pada tempat wisata Embung

Tambakboyo.
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