BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Batik adaloh hasil karya banpsa Indonesia yang merupakan perpaduan
antara seni dan teknologi oleh leluhur bangsa Indonesia. Batik Indonesia dapat
berkembang hingga sampai padﬁ__gﬁﬁ.-ﬂmm yang tak ada bandinganmya
baik dalam desain/motif masupun prosesnya. Corak ragam batik yang
mengandung penuh makna dan Mnlmn mﬂﬂwdm berbagai adat
istiadat maupun budiya yang berkembang di Indonesia. Motif Batik menurut

“Kamus Besar Bahasa Indonesia, motif adalahcorak atsy pola. Motif adalah
“sustu corak yang di bentuk sedemikian rupa ldngmﬂlpﬁhn suaty bentuk
... E Al

= WH'ng merupakan salah satu kabupaten di pmﬁnﬂmm
"Fqgg‘ﬁnt yang memiliki banyak sekali produsen batik. Salah satu p&pﬂr
yang mengawalinya adalah Batik Farras dari tahun 2006. Batik anjﬂdl
wﬂﬂhﬁﬁiﬂulm Proge, namun hal ini tidak diketahui oleh hﬁljil:
karena minimnya pemasaran Batik Farras secara online diera digital ini. Eelum
karena kurangnya konten di media sosial, pemﬂﬁ:m&mﬁﬂa kurang
banyak memiliki waktu untuk pemasaran secara diﬂil. [2_]

Permasalahan yang terjadi pada Batik Farras adalah belum adanya media
mm mmmﬂ#ﬁ;ﬁ konten m hpuda masyarakal atau
konsumen dari segi informasi. Batik F:lmui ‘mempunyal akun sosial media
seperti Instagram guna memberikan informasi mengenai katalog batik, tetapi
didalam Instagram Bﬂl'ik.Fa.rras belum memiiil:i \lii'ﬂ:! pemasaran -atau video
informasi mengenai apa itu Batik Farras. Untuk itu Batik Farras masih belum
mempunyai video pemasaran dan informasi yang dikemas secara menarik dan
nteraktif.

Dari latar bekalang distas penulis membuat sebuah video Pembuatan Video
Media Informasi Batik Farras Sebagai Pelopor Batik Di Desa Sembungon
Kulon Progo. Media informasi adalah alat atau sarana yang digunakan untuk

]



menyampaikan informasi kepada khalayak. Media informasi disini merupakan
sebush  video  liveshot temtang brand Batik Farras.  Dalam
menmimplementasikannya  video ini dirancang  dengan naskah  narasi,
storyboard, voice over dan backsound lalu diolah menggunakan Adobe Premier
Pro. Dengan adanys video media informasi ini diharspkan mampu
menampilkan konten yang interaktif, jelas dan efektif serta mudah di pahami
oleh kahlayak.

1.2 Perumusan

3. Penayangan video untuk Platform Instagram, Tiktok dan
Facebook.

4. Video Media Informasi memiliki durasi kurang lebih 3 mnt

5. Software yang digunakan adalah Adobe Premiere Pro CC 2020



1.5 Manfaat Penelitian
Tuliskan manfaat yang diperoleh dari penelitian ini adalah:
I Memberikan informasi kepada konsumen Batik Farras.
A S ———
3. Mempermudah Batik Famas dalam menyebarluaskan informasi
mengenai Batik Farras itu sendiri
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