BARB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Periklanun televisi merupakan media yang dopat memberikan sarana promosi dan

mformasi. Adanya iklan televisi memperbaiki Lmrbmnpinylmn radio dan kebekuan karakter
iklan cetak [ 1] Selain itu iklon televisi juga merupakan iklan yang dapat menjadikan jangkauan
vang lebih luas dan membual kamkter lebih hidup. Dalom tulissnmya Suyanto dengan
perkembangan teknologi, dessin dan aplikssi multimedia iklan televisi mampu menjadi media
promasi informasi yang sangat baik bagi instansi [2]. Tklan televisi merupakan kombinasi dari
gambar bergerak, suara, dan kesegaran [3].

Mengingat Tamanna Shoes Care Products & Supply belum memiliki media Promosi Maka
dengan tambahan video iklan InstagramTV ini harapannys dapat menyempumnakan iklan promosi
dan informasi pada Tamanna Shoes Care Products & Supply. Hal ini Wdﬂihﬂ-ﬁm desain dan
aplikasi multimedia yang dapat memberikan daya ingat kepada kensumen dan dapat menaikan
citra pada bidang usaha. Tamanna Shoes Care Products & Supply yang berfokasi di Daerah
Istimewa Yogyakana mmﬁ;ﬁ?mﬂx Asri Permai Hnﬂ 19 Kadisoka, Purwomartani,
Kecamatan Kalasan, Kabupaten Sleman. Yang menjadikan Tempat produksi atou kintor. Dengan
pembuatan video iklan Instagram TV ini dimaksudkan untuk menvampaikan kepada masyarakat
luas yang menginginkan produk dan Tamanna agar bisa menjadi termpat atau store fisik sementara
untuk bertransaksi aman dengan sistem CASH ON DELIVERY (COD). Sehingga dapat
memberikan informasi dan daya tarik kepada masyarakat, dibarapkan dengan adanya iklan im

dapat menarik minat masvarakal.



Berdasarkan uraian diatas, maka penulis melakukan penelitian dalam penyusunan Skripsi
vang berjudul “Pembuatan Video Iklan Instagram Televisi pada Tamanna Shoes Care
Products”

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, maka dirumuskan masalah yaitu:
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1.4 Tujuan Penclitian

Adapun tujuan penelitian ini secara garis besar sebagai berikut:
a. Membuat video iklan Instagram Televisi untuk Tamanna Shoes Care Produets. yang
berguna memberikan informasi pada masyvarakat dan sekaligus menjadi media promosi

bogi masyarnkat luas mengenai Tamanna Shoes Care Products
b.  Dapat menerapkan unsur-unsur pembuatan iklan Instagrnm Televis:

c. Menerapkan teknik-teknik pengeditan efek video yang teloh dikuasai.

1.5 Manfaat Penelitian

Periklanan Instagram Televisi yang telah selesai dibust dapat digunakan Tamanna Shoes
Care Products sebagai media promosi dan dapat membantu penyebarluasan informasi kepada

masyarakat.
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1.6 Metode Penelitian
Untuk mendapatkan data yang diperiukan dalam penelitian ini menggunakan metode
penelitan kuantiatf, maka penulis melakukan beberapa langkah sebagai berikut :

L6 1 Metode Pengumpiifan Data
o.  Observasi

Metode imi dilakukan dengan mengunjungi-lokasi
Pmdmlsmﬂukth]ut i l.:l- 1T} P AT

objek yaitu Tamanna Shoes Care
i itu juga pengumpulan data studi




Pada tahap kedua mulailah dilakukan pengerjaan setelah pra produksi selesai.
3. Tahap Ketiga
Setelah dilakukan serangkaian tahap produksi, barulah memasuki tahap akhir dari
perancangan iklan Instagram televisi pada Tamanna Shoes Care Products, meliputi:

Metode ini dilakukan dengan wawancara atau Tanya jawab langsung kepada Pemilik
Tamanna Shoes Care Products guna mendopatkan referensi yang dapat dijadikan scuan
¢.  Metode Literatur



Metode ini digunakan untuk mengumpulkan data melalui internet, jurnal. skripsi dan
buku sebagai bahan referensi dan panduan untuk melokukan perancangan iklan. [4]
1.6.2 Mevode Analisis Dot
Analisis terhadap objek yang akan diambil sumber datanya untuk keperluan pembustan
iklan.

1.6.3 Metode Perancengan e

yang akan dibuat, dan juga membahas tentang kebutuhan apa saja
yang diperlukan untuk membuat sebush iklan.
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