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MOTTO

Mengapa dunia ini begini penuh iga manusia busuk? Hanya karena mau hidup lebih
sejahtera dari yang lain? Apakah kesejahteraan hidup sama dengan kebusukan buat
oranglain? Alangkah sia-sia pendidikan orangtua kalau demikian. alangkah sia-sia

pendidikan agama. Alangkah sia-sia guru dan
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INTISARI

Dalam Era Industri saat ini, kreatif adalah tolak ukur penting dalam perkembangan teknologi
dan media. Peran anak muda inilah yang kemudian memiliki banyak ide kreatifitas serta
inovasi. Kecintaan anak muda terhadap sneakers yang mendrong penulis untuk berinovasi di
bidang produk pembersih sneakers, dengan brand Tamanna Shoes Care Products, Oleh karena
itu penulis ingin membuat video dengan beberapa teknik, baik shooting maupun editing, guna
sebagai media promosi pada Tamanna Shoes Care Products agar masyarakat yang hendak
mencari produk perawatan sneakers dapat tertarik dan dapat menggunakan produk ini hingga
ke level nasional dan internasional. Maka dari itu penulis menginginkan pembuatan video
iklan sebagai media promosi agar produk ini dapat di kenal masyarakat luas.

Kata Kunci :

Media Informasi, Video Iklan, Iklan Televisi, Pembuatan, Tamanna Shoes Care Products & Supply



ABSTRACT

In the current Industrial Age, creative is an important benchmark in the development of
technology and media. This role of young people then has many ideas of creativity and
innovation. The love of young people towards sneakers who want writers to innovate in the
field of sneakers cleaning products, with the brand Tamanna Shoes Care Products, Therefore
the authors want to make videos with several techniques, both shooting and editing, to serve as
a media campaign for Tamanna Shoes Care Products so that people who want to find sneakers
care products can be interested and can use this product to national and international levels.
Therefore the author wants to make video ads as a promotional media so that this product can
be known to the wider community.

Keywords :

Media Information, Video Ads, Television Ads, Manufacture, Tamanna Shoes Care Products & Supply



